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ABSTRAKT

Ustrednym pojmom tejto diplomovej prace je modna forma. Teoreticka Cast
diplomovej prace sa zaobera vztahom modnej formy, moddnej signatiry a modneho
prostredia. Praca mapuje vyvoj a transformaciu tychto troch zakladnych kamenov

modneho systému od zaciatku 20.storoc¢ia az po sti€asnost’.

Prakticka cast’ diplomovej prace predstavuje autorsku kolekciu, v ktorej hl'addm
vlastni médnu signataru ako dizajnér. Kolekcia predstavuje hl'adanie novych moédnych
foriem v oblasti obuvi a galantérnych doplnkov. Zaklad kolekcie je zalozeny na funk¢nosti,

transforméacii a vzajomne variabilnych produktov.

Klicova slova: modna forma, modna signatira, moddne prostredie, variabilita,

transformacia

ABSTRACT

The key concept of this thesis is the fashion form. The theoretical part of this thesis
deals with the relationship of fashion form, fashion signature and fashion background.
The work maps the development and transformation of these three fundamental stones

of the fashion system from beginning of the 20™ century to the present.

The practical part of the thesis is the author’s collection in which I am looking
for my own fashion signature as a designer. The collection is a search for new fashion
forms in the field of footwear and bags. The collection is based on functionality,

transformations and mutually variable products.

Keywords: fashion form, fashion signature, fashion background, variability,

transformation
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UvVoD

Moda sa implementovala do naSich Zivotov v nevyhnutnej forme osobnej vypovede
nasej existencie. Obsiahla dnesnu spolo¢nost’ v réznych urovniach jej bytia. Neustale
okolo nas obtekd v nepretrzitom kolobehu. Hlavnym podnetom k vzniku tejto diplomove;j
prace je objasnenie ¢asti modneho systému a jeho fungovania v médnom rozhrani, ktorého
vonkajSia reprezenticia predstavuje modne formy, ktorym jednotlivci pripajaju vyznamy

na zéklade réznych interaktivnych a komplexnych javov na makro a mikro Grovni.

Budeme sa zaoberat’ nepretrzitym fungovanim moédneho systému a jeho hranic.
Cielom tejto diplomovej prace je primarne charakterizovat transformaciu modnych
foriem. Sekundarnym cielom je definovat mddnu signatiru a modne prostredie ako
neoddelitelnu stcast’ mddneho systému. Spolocne tieto tri pojmy ndm ponukaju Cast
modneho koncepéného ramcu, prostrednictvom ktorého moézeme pochopit’ ako sa modny

systém transformuje a rozsiruje do novych sfér.

Prva cast’ teoretickej diplomovej prace sa bude venovat transformécii moédnych
foriem. Mapuje jej systém fungovania, vyvoj a rozhodujice vplyvy jej premien
v dvadsiatom storoc¢i az po sucasnost’. Cielom je hl'adat’ ¢initele zmien mddnych foriem a

jej transformécii v ramci modneho systému.

Druhé cast’ teoretickej diplomovej prace je zamerand na modnu signaturu, jej
vyvoj a rdozne moznosti, ktoré ponika médnym tvorcom v sucasnom heterogénnom

systéme mody.

Tretia Cast’ teoretickej diplomovej prace je zamerand na mddne prostredie a jeho
charakteristiku. Tato kapitola bude pojednavat’ o dneSnom modnom prostredi, jeho
uréeniu a nosnym prvkom. DalSou témou v tejto prace bude charakterizovanie roly

modneho prostredia v médnom procese zmien.

V poslednej ¢asti diplomovej prace sa budem snazit’ nacrtnit’ poziciu dneSnej moédy

a vzajomného prepojenia troch vychodiskovych téz tejto diplomovej prace.

Prakticka cast’ diplomovej prace nadvézuje na teoreticku cast, v ktorej hl'adam
prostrednictvom kreativneho rozhrania vlastni modnu signatiru ako dizajnér. Kolekcia
predstavuje hl'adanie novych moédnych foriem a zaroven vyrazovl autorska signaturu
v oblasti obuvi a galantérnych doplnkov. Zaklad kolekcie je zaloZeny na funkénosti,

transformacii a vzdjomne variabilnych produktov.
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I. TEORETICKA CAST
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1 DEFINICIE VYCHODISKOVYCH TEZ

Nasledujuca kapitola je venovand definovaniu vychodiskovych téz diplomovej

prace, z ktorych bude ¢erpat’ v nadchadzajucich kapitolach.

1.1 Moddna forma

Slovo méda pochédza z latinského slova modus, o znamena miera, vzhlad alebo
predpis pouzitia ¢i tvorenia. Tento spdsob nie je trvaly ale casom premenlivy.'
V primarnom vyzname slovo moda je spdjané s odievanim, popisuje sposob vzhladu
odevu ¢1 meniacej sa kultiry mapujic ur€ity ¢asovy usek. Slovo forma z latinského forma
znamena vyjadrenie vonkajsich vztahov, sposob organizacie vonkajSieho tvaru, podoby ¢i
druhu. Popisuje vzt'ahy vonkajsich elementov.

Spojenie slov mdda a forma znamena vyjadrenie vonkajSich vztahov, tvaru

v uréitom obdobi odievania.

1.2 Modna signatiara

Signataira znamend v zakladnom vyzname slova podpis, meno, autorské oznacenie
umeleckého diela, znacku ¢i oznadenie®. V dne$nej komunikécii modna signatiira znamena
moddnu znacku, avSak je mozné tento pojem chéapat’ vo viacerych vyznamoch. Na strane
jednej ako hmatateI'ni znaCku ¢i oznaenie, a na druhej strane spdsob myslenia danej

znacky, nieCo nehmatatel'né, co ju vystihuje.

1.3 Modne prostredie

Termin prostredie je definovany ako sthrn podmienok fungovania Zzivota®.

V spojeni s pojmom modda nam definuje komplexné podmienky pre fungovanie moédy.

1 STEVENSON, Angus, ed. Oxford Dictionary of English. 3rd Edit. Oxford: Oxford University Press,
2010. s. 686. ISBN 978-0-19-957112-3

2 STEVENSON, Angus, ed. Oxford Dictionary of English. 3rd Edit. Oxford: Oxford University Press,
2010. s. 1659. ISBN 978-0-19-957112-3

3 STEVENSON, Angus, ed. Oxford Dictionary of English. 3rd Edit. Oxford: Oxford University Press,
2010. s. 118. ISBN 978-0-19-957112-3
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Podla H. Tainea, francuzskeho filozofa, ktory definoval termin prostredie ako jedno z troch
hlavnych pri¢in vzniku umeleckych diel, v spojeni s pdvodom a aktualnou dobou vzniku
diela, ktoré pdsobia na charakter umenia v jednotlivych narodoch.* Prostredie definuje
podmienky charakteru mody, ktoré su kl'a¢ové v jej mddnych formach. Hodnota médy
spociva vo vzajomne sa ovplyviujucich vzt'ahoch medzi vyrobou, predajom, spotrebou a
priestorom. Prostredie je definované ekonomickou, spolo¢enskou a kultirnou situaciou, ma

materidlnu ako aj nehmotnt formu, ktord nam pomaha lepSie pochopit’ médu.

4 STOURACOVA, Alena. Pozitivismus. Vaseliteratura.cz. 23. 8. 2009. [cit. 2018-04-30]. Dostupny z
WWW: http://www.vaseliteratura.cz/teorie-literatury/359-pozitivismus
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2 VYVOJ MODNYCH FORIEM V 20. STOROCI

V priebehu 20. storocia presla moda radikalnymi zmenami jej foriem pod tlakom
historickych udalosti a vyvojom technického pokroku. Postoje a mravy 19. storoc¢ia
nechava za sebou. Modny systém sa transformuje do demokratickej podoby. Hlboké
zmeny poznamenali vSetky oblasti spolo¢nosti. Konkrétne moda prekonala rozsiahlu
transforméaciu v podobe dynamickych zmien tvarov, vplyvov a novych technickych
moznosti. Prvé roky tejto dekady sa niesli v podobnych podmienkach ako predchadzajice
roky minulého storocia. Nutnostou je avSak spomenut nové trendy z prelomu storocia,
ktoré zacali hybat’ médnym systémom.

Pariz, koliska mddnosti, rozdelil moédnu produkciu na dve kategorie, profesiondlne
protichodné a oddelené. Na jednej strane svet vysokej mody ,,Haute couture®, uzavrety
svet kraj¢irskeho umenia, a na strane druhej konfekcia, ktord sa venovala masovej
produkcii.’ Pariz sa stala centrom modnosti. Navstevovali ju urodzené a bohaté damy
z roznych kutov sveta, aby si zaobstarali svoju garderdbu pre nadchadzajucu sezoénu.
Modne trendy sa S$irili vdaka mdédnym casopisom a, samozrejme, vd’aka mnohym
spolocenskym udalostiam, kde damy predvadzali svoje luxusné garderoby.

Estetiku a umenie zaciatkom storocia ovplyvnil posledny umelecky sloh. V kazde;j
krajine sa tomuto slohu hovorilo inak, avSak u nds sa zachoval nadzov secesia. Prave ona
mala velky vplyv na zmenu v spolo¢nosti na prelome storocia. V dobe, kedy sa
do spolocnosti Sirili produkty priemyselnej vyroby, ktora bola zahltena tymto
priemyselnym ,,brakom®, zacala inklinovat’ k remeselnej zakazkovej vyrobe. S odstupom
vySe sto rokov je zrejmé, ze prelom 19. a 20. storoCia je spojeny zo secesiou. Secesia
obklopila c¢loveka, za¢inajuc vzhl'adom mesta a konciac priborom. Secesia sa nezbavila
dekorativnosti minulého storocCia, avSak podnietila spolo¢nost’ k zmene mddnych foriem.
Secesia priniesla novu siluetu Zenského tela do tvaru — X.

K vyraznym podnetom z 19. storo¢ia patri aj nova koncepcia novych méddnych
foriem, ktoru rozpohyboval Charles Frederick Worth uz v 19. storo¢i. Vyuzil vSeobecny
zdujem o pokrok a zmenu. Experimentoval vo vyrobe materidlov, vniesol vizudlnu
premenlivost’, vplyv svetla a jeho priestupnost’ v materiali®. Na jednej strane bol nuteny sa

podriadit’ systému etikety, a na strane druhej podnietil v mdde princip transformacie.

5 BAUDOT, Frangois. Moda storocia. 1. Ikar, 2001. s. 11. ISBN 8055101272
6 MACKENZIE, Mairi. ...izmy: ako rozumiet mode. Bratislava: Slovart, 2010, s. 89. ISBN
9788055601922
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2.1 Maodne formy na zaciatku 20. Storocia

Dolezitym cCinitelom vo svete mody na zaciatku 20. storocia bol vyvoj umelecke;j
sféry, ktora sa vyvijala v modernom duchu. Umeleckym slohom odzvonilo a nové zvuky
umeleckych smerov, ktoré neobsiahli celé umelecké bytie, ale za to prichddzali s novymi

myslienkami, bolo pocut’ ¢oraz Castejsie.

Rozchod s minulostou bol nezadrzatelny. V roku 1905 prestali futuristi
reSpektovat’ pravidla o pouzivani farieb. UZ neplatilo, Ze tradva je vzdy iba zelend. Rovnako
dielo nemeckych expresionistov zo skupiny Der Blauer Reiter pod vedenim Vasilija
Kandinského bolo vyzvou zjednodusovaniu foriem a odputania sa od dekorativizmu. Co
do umeleckej invencie a nazorovej rdéznorodosti je pre obdobie pred 1. svetovou vojnou
naprosto unikatne. Bola to radikdlna doba plna experimentov, prehodnocovania hmoty,

priestoru, objemu ¢i farby.

V case modernej otvorenosti na zaciatku storocia prenikli do Pariza zmyselné a

exotické kosymi, tanec ¢i hudba, ktoré sposobili premenu nielen v umeleckej oblasti ale aj

v modnom svete.

Obr. 1. Modne navrhy Paula Poireta
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Vo svete mdédy bola hlavna osoba, ktord sa odovzdala novej vine inspirdcie. Nebol
to nik iny, ako ucent Charlesa F. Wortha, Paul Poiret. Spustil ohromnt transforméciu foriem
zenského odevu.

Stal sa médnym rebelom v obdobi pred 1. sv. vojnou, ktory Sokoval spolo¢nost’
svojim teatralnym Stylom. Vyzdvihol S-liniu Zenského tela, zbavil sa korzetov, nahradil ho
podprsenkou a neskor prepadol empiru, ale najviac jeho tvorbu ovplyvnil exoticky orient.
Najcharakteristickej$im prvkom z tohto obdobia jeho tvorby st haremové nohavice, ktoré
priniesli novy prvok do modneho systému. Reagoval na umeleckti atmosféru modernosti a
exotiky, ktora uchvatila zaciatok storocia.

V tomto obdobi moédnu propagaciu ovladla modna ilustracia, ktord sa objavovala
v modnych ¢asopisoch. Oslovovali slavnych maliarov a ilustratorov, medzi najzndmejSich
z tejto etapy patria: Paul Iribe ¢i George Lepape. Toto obdobie bolo povazované ako zlaty
vek modne;j ilustracie.’

Prva svetova vojna bola vel'kym ¢initelom zmien vo vSetkych oblastiach. Pretala
prud rozvijajiceho sa spolocenstva na pociatku novej dekady. Kazdy konflikt tak vel'kého
rozsahu ovplyvni myslenie a mravy spolo¢nosti. Vyvoj modernych foriem mody ochromila
vojna. Vyvoj novych technologii pokracuje avsak iba v odvetviach podporujucich vojenské
ciele, na tkor zmeny etickych a 'udskych hodnét.

Tento rozkol mal nedosiahle dosledky na spolo¢nost, ktord sa samozrejme
odzrkadl'uje na formach mody. Farba, materidl ¢i vizudlna estetika odchadzaji do tzadia.
Politicka, ekonomicka a osobna nestabilita sa stali sicastou kolobehu zivota. Kvalitné
materidly sa presunuli do vojenskej vyroby, zaviedli sa kvoty na mnozstvo pouzitého
materialu.

Obrovské straty na muzskych Zivotoch a ich nepritomnost’ v beznom Zivote donutia
spoloc¢nost’ prehodnotit’ zauzivané pravidla postavenia zeny v spoloc¢nosti. Tento fenomén
umozni prevrat v Zenskom odievani. Znac¢né straty na muzoch podnietia Zeny, aby zaujali
miesta vyhradené muzom. Matky, manzelky a dcéry printitené pracovat’, potrebuju odev
prisposobeny novym ¢innostiam.* Do zenskej mody vstupuje novy faktor emancipécia,
ktora ma svoje korene v tomto hrozostrasSnom obdobi.

Vojna donttila zeny otvorit’ o¢i, uz sa nechceli vratit k zauzivanym praktikdm

spred Cias vojny. Modne formy sa pragmatizovali a transformovali do foriem, ktoré im

.....

7 LAPSANSKA, Dana. Think Fashion. Histéria médy od Wortha po siicasnost. Vyd. 1. Bratislava: VSVU,
2016, s. 20. ISBN 978-80-8189-005-5
8 BAUDOT, Francois. Mdda storocia. Vyd.1. Ikar, 2001. s. 14. ISBN 8055101272
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La Gargonne od V. Margaueritta, ktord bola vzdelana, pracovala, hrala golf. Kratke vlasy,
skratend sukna, silueta s niz§im pasom s flitrovym ¢i vySivanym detailom sa zauzival ako

Styl ,,.La garconne®.

5

Obr: 2. Styl La garconne

2.2 Moddne formy v medzivojnovom obdobi

Medzivojnové obdobie je povazované za zlaty vek Franctuzskej mdédy. Po obdobi
ohrozenia a tupadku, kedy boli modne formy potlacené hospodarskym upadkom, sa
po skonceni vojny opidtovne rozhybal vyvoj médnych foriem. Velkym faktorom bol
technicky pokrok. Dal§im &initelom bola zmena organizacie spoloénosti. Zrazu velkolepé
formy Haute couture neboli iba pre privilegovanych. Nasli si novych klientov v radoch
filmovych hereciek, americkych dediciek a vo sfére bohatych priemyselnikov. Povojnové
obdobie je cas, kedy moda prerusila homogénnu podobu a zacina sa diverzifikovat.

Stbezne su pritomné viaceré modne prady.

Spolo¢nost’ zaziva hospodarsky rozmach, je na vzostupe. Objavujii sa nové
kultary. O slovo sa pyta emancipacia, vd’aka ktorej sa Saty skracujui po kolena. Korzety sa
zahadzuju. Odevné formy zac¢inaju byt bezpohlavné. V tychto rokoch mézeme pozorovat’
vznik budiceho pradu Unisex. Radikalna zmena Zenského vzhl'adu, bez korzetu, v odeve
s muzskymi prvkami znamenala vznik nového priadu pod ndzvom ,la garsonne*’.
Velkolepd revolucia zmeny je zjemnena vySivkou, perami, bizutériou ¢i inymi

dekoraciami. V nadchadzajicom obdobi prichddza do obl'uby fenomén znamy ako médny

9 LAPSANSKA, Dana. Kapitoly z médneho marketingu a stylingu. Vyd. 1. Zlin: UTB, 2014, s. 57. ISBN
978-80-7454-470-5
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dizajnér, modna prehliadka ¢i obchodny dom, co predstavuje  zdkladny kamen

pre fungovanie modnych znaciek a ich vlastného rukopisu.

Po prvej svetovej vojne vstupuje na scénu modneho trhu novy hra¢ v podobe
Ameriky, ktord ma obrovsky vplyv na médu v Eurdépe. Americkd bezstarostna kultara plna
luxusu odvéadza pozornost' od dopadu hréz z predchadzajicej vojny. Markantny vplyv
v Sireni americkej kultiry zohrala kinematografia. Z toho dévodu koncom 20-tych rokov
20. storoc¢ia, obdobi padu americkej burzy zacala hospodarska kriza, ktora zapriCinila
ustup novych médnych foriem a jej rozmach.

Pad americkej burzy mal obrovsky dopad aj na Europu. Zacal byt obmedzovany
dovoz, v jednotlivych krajinach sa zavadzala protekcionistické politika. Po finan¢nej krize
nasledovala kriza v priemysle a polnohospodarstve. Problémy, ktoré suzovali svet, ako
nahla vysokd nezamestnanost, socidlna kriza boli predzvestou nadchadzajuceho
politického diania v podobe vypuknutia druhej svetovej vojny. '

Modu v tychto rokoch ovplyvnovali rozne udalosti, ktoré viedli k zacinajucej
rozmanitosti v mode. Z tohto dovodu napriek velkej krize, ktord znamenala obrovsky
upadok v niektorych oblastiach modneho sveta, sa do popredia dostal novy prad
Glamoure. Tento prad vznikol vd’aka novym komunikaénym kandlom. Do tej doby Sirenie
novych trendov mali na starosti hlavne modne casopisy, ktoré Sirili nové poznatky.
Novinkou, ktord sa niesla na vinach velkého tspechu, bol film a jeho hviezdy. Herci a
herecky sa stali obdivovanymi idolmi, stali sa ikony mody.

Od svojich zaciatkov bol film nositel'om mddnych a Stylovych impulzov. Generoval
ikony, ktoré boli zdrojom napodobiiovania.'" Krasnou a elegantnou Zenou zo strieborného
platna cheeli byt’ vietky. Saty v jemnych linidch kopirovali telo zvodnej herecky akoby
zo zivého sveta. Miliony zien obdivovali tieto vzory, ktorych zivot nebol ani zd’aleka tak
bezstarostny. Glamour predstavuje neurcitl entitu, stav nedosiahnutelny obyc¢ajnym
Zenam, neskutoény raj, ziadici ale jednoducho nedostupny. '?

Medzivojnové obdobie je cas, kedy sa spopularizovala mdodna fotografia. Bola
reSpektovand ako umelecké vyjadrenie. Vyvijala sa podobne ako aj ostatné umelecké
odvetvia. Zo zaciatku boli interiérové scény s kontrastnym svetlom a ostrymi hranami,

z ktorych vznikla aj ikonicka fotografia Edwarda J. Steichena, na ktorej zachytil Gretu

10 BURIANOVA, Miroslava, Helena HEROLDOVA, Jana MACHALOVA, Ondiej TABORSKY a Marek
JUNEK. Mdda v kruhu casu: retro - 200 let inspiraci. Praha: Narodni muzeum, 2016. s. 115. ISBN 978-
80-271-0185-6

11 LAPSANSKA, Dana. Kapitoly z médneho marketingu a stylingu. Vyd. 1. Zlin: UTB, 2014, s. 82.ISBN
978-80-7454-470-5

12 BURIANOVA, Miroslava, Helena HEROLDOVA, Jana MACHALOVA, Ondiej TABORSKY a Marek
JUNEK. Mdda v kruhu casu: retro - 200 let inspiraci. Praha: Narodni muzeum, 2016. s. 119. ISBN 978-
80-271-0185-6
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Obr. 3. Fotografia od E. J. Steichena
Garbo." O dekadu neskor vznikol novy ideal krasy, ktory zachycovala aj mddna fotografia.
Modna fotografia sa presunula do pohybu, zachycovala modelky v prirode, pri mori
¢i v inych kutoch sveta. Vzrast popularity bol podmieneny technickym pokrokom,
napriklad v podobe farebnych filmov od spolo¢nosti Kodak, ktory spristupnil novy priestor

fotografii."

2.3 Moédne formy pocas 2. Svetovej vojny

DIlha a brutdlna vojna trvala od roku 1939 az do roku 1945. Nasledky tejto vojny
vyrazne ovplyvnili vyvoj moédy mnohymi faktormi. Tieto faktory zahffiaju ekondmiu, vedu
a technologiu, ale aj osobnt a skupinovu identitu. Kvoli drsnym podmienkam bola mdda
natend sa zmenit. Dosledky vojny donutili médu minimalizovat’ svoje formy na troven
uniformity. Pocas vojny bola moda z velkej Casti urcend potrebou. Namiesto okazalosti a
vel'kej spotrebe sa tvorcovia zamerali na funkcnost' a prakti¢nost. Napriek tomu stale
mozeme zaznamenat tvorbu velkolepych modnych foriem Haute couture, ktoré nasli svoje
spOsoby ako sa prejavit’ aj v tychto komplikovanych ¢asoch.

Niektoré textilné materialy a vyrobky sa pouZzivaji len na vojnové tcely. Napriklad

13 LAPSANSKA, Dana. Think Fashion. Histéria médy od Wortha po siicasnost. Vyd. 1. Bratislava: VSVU,
2016, s. 29. ISBN 978-80-8189-005-5

14 LAPSANSKA, Dana. Think Fashion. Histéria médy od Wortha po siicasnost. Vyd. 1. Bratislava: VSVU,
2016, s. 35. ISBN 978-80-8189-005-5
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vlna bola pozadovand na vyrobu uniformy, zatial, ¢o hodvab bol potrebny na vyrobu
padékov, mép a vreciek na strelny prach. Z toho dévodu sa vyvijali nové textilné materialy,
na kompenziciu straty materidlov pouzivanych na civilné ucely, a to syntetické vlakna.
Syntetické vldkna su lacnejSie a mdézu byt vyrobené namiesto toho, aby sa nasli v prirode,
a preto boli cenovo dostupné pocas nepriaznivych ekonomickych ¢asov vojny. Vyroba
novej syntetickej tkaniny, nylonu bola tiez pouzita ako alternativa k hodvabu na vyrobu
padakov. Nylon ¢i teflon bol novym zazraCnym vldknom, pretoze vyzeral ako hodvab, ale
bol odolne;jsi.

Moda presla niitenou zmenou v Styridsiatych rokoch minulého storocia a posunula
priemysel ako celok, aj napriek podmienkam, aké vtedy panovali. Zoskupovala dizajnérov
pre spolo¢ni vec, ktora sa stala dolezitou. Ratifikdcia zmenila tvar moédy tym, ze
v obleceni polozila nové umelé materidly a vldkna, ktoré¢ sa dodnes pouzivajl.
Racionalizacia tiez umoznila tvorivost’ v rdmci hranic a spopularizovala trh s odevmi
na masivnej urovni.

S obmedzeniami, ktoré sa vztahuju na moédu, vysoki modu, sa zadné rady mody
dostala do pohodlnejSicho a praktického odievania, vratane Sportového oblecenia.
PohodIné topy a nohavice boli dané do popredia. V doésledku okupécie Francuzska sa
francuzsky monopol udévania mdédy nevyhne chamtivych rik Nemecka. Nemecko chce
mat” pod kontrolou vSetko, pokuSa sa prestahovat moddne dianie do hlavnych centier
Nemecka. Narazi na odpor. Hlavny predstavitel a prezident Chambre syndicale de la
couture, Lucien Lelong sa postavi do ofenzivy a presadi parizsku couture autonomiu,
avsak nie bez tazkych podmienok. Znizuju sa pocty modelov na prehliadkach, pouzivaju
materidlové nahrady, su zavedené presné poCty metradze pouzitej na odevy. Napriklad bolo
mozné pouzit' len $tyri metre latky na kabat ¢i jeden meter na zivotik.'”> Modne formy sa
minimalizuja, ale aj napriek tomu Pariz bojuje, a vo svete mddy si nenechd vziat’ svoje
miesto.

Zaroven s dianim v oslabenom Franctizsku za¢nu snahy o nové modne centrd
v inych krajinach. Prikladom je podporenie Fashion Group of Great Britain. Vzhl'adom na
poziadavky vytvorila tzv. Utility Garments, ktoré¢ tvorilo 32 Standardnych odevov
spiiajuce poziadavky na spotrebu materialu, po¢et gombikov &i 0zdob.'® Dalsim prikladom
je rozvoj modneho priemyslu v Amerike, ktory sa ststredil najmi v New Yorku. Americky
moddny priemysel ale ani v tejto dobe nemohol presiahnut’ Franctizsku vysoka modu, preto

svoju &innost” presunul hlavne do prét-a-porter. Dalsou velkou americkou produkciou bolo

15 BAUDOT, Francois. Mdda storocia. Vyd.1. Ikar, 2001, s. 109. ISBN 8055101272
16 BURIANOVA, Miroslava. Moda v ulicich protektoratu: Zivot-Odev-Lidé. Praha: Narodni muzeum,
2013. s. 46. ISBN 978-80-7036-397-3.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 20

sportwear, ktoré sice nevymysleli, ale dokazali ho vyrdbat' v takom mnoZstve, akoby
uvadzali na trh americka modu."”

V tychto ¢asoch boli modne formy diktované politickou sférou a nie spotrebitel'mi,
modnymi trendmi, dizajnérmi ¢i inymi médnymi nastrojmi, ako sme tomu boli svedkami
doteraz. Moda bola prisne kontrolovana, jej hranice prisne urcovala politicka diskurzivna

autorita, ¢oho dosledkom bola uniformita moédnych foriem.

Obr. 4. Zenské pracovné odevy pocas 2. sv. vojny

Mozeme pozorovat’ velky rozmach v oblasti médnych doplnkov, ktoré umoznovali
vacsiu variabilitu minimalnou zmenou. Velkej obl'ube sa dostdva modistvu, ktoré
vyuzivalo prebytkové materidly a pretvaralo ich do modnych vystrelkov v podobe

doplnkov a klobukov.

2.4 Modne formy v pat’desiatych rokoch

Povojnové roky znamenali deliacu liniu po utrapach vojny, ale zaroven rozdelili
spolo¢nost’ na dva tabory. Jedni boli zdstancovia predvojnového stavu a druhy tabor sa
pozeral do budicnosti za zmenou. Po dlhom obdobi vnucovania jednotnej mody sa tento
fenomén stal obl'ibenym. Vznikali uniformované vzhl'ady pre dant ¢innost’.

V povojnovom obdobi mddne formy boli ovplyviiované konzumom. Vplyv, ktory

17 BAUDOT, Frangois. Modda storocia. Vyd.1. Ikar, 2001. s. 124. ISBN 8055101272
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mala Amerika na vyvoj médy nevyprchal. Spolo¢nost’ sa pomaly menila. S vol'nym ¢asom
sa l'udia zacali delit’ vyzndvanim zivotného §tylu a nie povodom z urcitej spolocenske;j
vrstvy ako v predoslych obdobiach .'*

Povojnova Pariz je plnd nadSenia zo slobody, avSak okupdacia zanechala franctuzsku
modu a obyvatel'ov bez finan¢nych prostriedkov. Z ¢oho Cerpaji krajiny, ktoré sa cheu stat’
novymi mdédnymi ve'mocami ako Amerika ¢i Velka Britania.

Zéachranny napad pride od Roberta Ricci, ktory navrhne usporiadat modnu
prehliadku. Prostriedky sa mali pouZit' na socidlnu solidaritu ako pomoc francuzskemu
obyvatel'stvu a zaroven pozdvihnit' Franctizsku Haute couture. Parizska scéna napriek
nadSeniu zisti, ze nema dostatok materidlov na tvorbu. Francuzsky predstavitelia umelecke;j
scény sa zapoja do projektu a transformuju ho do divadelnej vystavy médnych miniatur,
ktoré s vytvorené majstrovsky do posledného detailu. V trinastich divadelnych scénach sa
predstavi 237 babok. Vystava ocari Pariz. Newyorski velkovyrobcovia pochybuju
o obnoveni sily parizskej mody. Divadlo mody zaziva uspech v Londyne, Barcelone,
Kodani, Stokholme ¢ vo Viedni. Vystava sa dostala aj za ocean, kde uznali uspech
projektu. Vysledkom je, Ze parizska moda, $pecificky Haute couture je opat’ na vyslni. "

Zavan novych modnych foriem po utrapach povojnovych tendencii prindsa zmenu.
Zmena sa tyka vymanenia sa spod ruk vyhradnej parizskej diktatary. Parizsky tipadok
vyuzila nielen Amerika s pevnymi nohami v konfekcii, ale o slovo sa hlasi aj Taliansko.
Americky a taliansky vplyv mali za nasledok odvrétenie sa od formalne; podoby mody.
Elegantna a zreld zena zo zaciatku 50.rokov bola vtiahnutd do sveta vol'nosti a zdbavy, a
do modne;j sféry sa dostava novy vplyv mladosti. *°

Dal$ou markantnou zmenou v polovici 20. storo¢ia bolo uvedenie: New look.
Vyrazne ovplyvnil vyvoj modnych foriem az do dnes. Termin bol vytvoreny po uvedeni
kolekcie Corolle od Christiana Diora. Velky navrat dynamickej linie sa stretol s velkym
ohlasom.

Modda, ktorti kaze Dior a jeho epigdni nesie nadych obnovy. Hojnost' materialov,
silueta zdobend Sperkami, tuzky driek, sukna v tvare okvetnej koruny, siahajlcej
do polovice lytok. Napriek velkej obl'ube dynamickych a pompéznych foriem nového
Stylu roztahuje konfekcia svoje chapadla stidle d’alej. Pri¢inou su novi, ,mladi

spotrebitelia.

18 BURIANOVA, Miroslava, Helena HEROLDOVA, Jana MACHALOVA, Ondiej TABORSKY a Marek
JUNEK. Moda v kruhu casu: retro - 200 let inspiraci. Praha: Narodni muzeum, 2016. s. 137. ISBN 978-
80-271-0185-6

19 BAUDOT, Frangois. Mdda storocia. Vyd.1. Ikar, 2001. s. 136. ISBN 8055101272

20 STEVENSON, N. J. Kronika mody: 1800 - 1870 - 1940 - 1960 - 1980 - 2020 : kdo uddva ton -
nejslavnejsi modni ikony a navrhari. Praha: Fortuna Libri, 2011. Fortuna factum. s. 146. ISBN 978-80-
7321-570-5.
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Obr. 5. Styl New look od Diora

Medzera medzi svetovymi centrami mody sa rychlo zuzuje, a New Look ma

okamzity vplyv aj na modu v New Yorku ¢i Londyne. Transformuje ulice z predmestia
Eurépy a Ameriky na luxusné moddne ulice ako The Fifth Avenue alebo the Champes
Elysées.”! Modny priestor sa stava $pecifickej$im a ziskava svoje prestizne postavenie
v uliciach m6dnych centier.

Konfekcia je odrazom priemyselnej spolo¢nosti. Spociatku prevlada v panskom
Satniku, a to z jednoduchého dovodu. Sako a nohavice si vyzaduji ovel'a viac prace ako
sukiia ¢i Saty.”? Neskor tato formu mody zaujme novy mlady spotrebitel, ¢o zapricini
prehodnotenie konfekcie aj vo sfére Haute couture. Napriek tomu, Ze vysokd modda
povazuje konfekciu za nizku formu vyjadrenia mody, je nltena sa realizovat’ aj v tejto
sfére.

Velka cast’ couturierov v snahe udrzat’ podnik, rozsiri svoju ponuku. Navrhari st
nuteni zverit’ sériova vyrobu do rik priemyselnikov. Z dévodu zakazu Chambre Syndicale

de la couture, ktory zakazuje pouzivanie $ijacich strojov.*

21 MULVAGH, Jane. Vogue history of 20™ century fashion. Vyd. 1. London: Viking, 1988, s. 183. ISBN 0-
670-80172-0

22 BAUDOT, Frangois. Mdda storocia. Vyd.1. Ikar, 2001. s. 170. ISBN 8055101272

23 BAUDOT, Frangois. Mdda storocia. Vyd.1. Ikar, 2001. s. 172. ISBN 8055101272



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 23

2.5 Modne formy v Sesdesiatych a sedemdesiatych rokoch

Obdobie 60. a 70. rokov v Eurdope dochédza k radikdlnej transformacii mody.
Nemeni sa iba jej forma, ale meni sa cely systém, ktory bol doteraz zauzivany. Zapadna
spolo¢nost’ sa meni z industridlnej na post-industrialnu. Doteraz boli mddne tendencie
ustalené, viazuce sa k udalostiam zivota. Povojnové tendencie odchadzaji do zabudnutia.
Nastava nové obdobie pre moédu. Mdda vchadza do novej etapy svojej modernej éry.
Vchadza do svetondzoru zasvitenému idealizmu. Spolo¢nost sa uz nezameriava
na materidlnu stranku veci, inklinuje k emancipécii, sebarealizacii smerom k hedonizmu.
Homogenita mdédnych trendov a pradov zanikd a nechava priestor eklektickej moderne.
Premeny boli podmienené zmenou spoloc¢enskych usporiadani.

Moda je ovplyviiovana zmenou socialnych aj kulturnych aspektov. Prvé vesmirne
cesty, vojna vo Vietname, moderné vytvarné umenie, nové technologie ¢i boj za l'udské
prava, vSetko malo svoj dopad na modny svet. Z historickych udalosti ovplyvnil sled veci
v roku 1961 Berlinsky mur, ktory znamenal dopad komunizmu na Eurdpu, ¢o ovplyvnilo
viaceré krajiny v rozvoji.

Najmarkantnej$ia zmena bola v objaveni nového zdkaznika, a to mladych TI'udi.
Nové generacie si nastolili vlastné podmienky pre svoje moznosti, ktorych zdkladom bola
sloboda, cestovanie a tiZba Sokovat’. Mlada generacia nechcela dovolit’ obnovenie starych
zvykov. Rozvoj konzumnej kultary ich v tomto pocinani len podporil. Nové hudobné
Zanre, cestovanie a nové uvedomenie si svojich moznosti. Rychlo meniace sa subkultury,
technologicky pokrok ¢i réznorodé hudobné prudy ako disko, punk alebo heavy metal
zasahovali do tvorenia modnych trendov.

Zapadny svet ovplyvneny Americkym pozlatkom tazil po masovych produktoch.
Citil potrebu sa zaclenit’ do tohto davu. Farebne ilustrované ¢asopisy pre zeny striedaju
televizne vysielaCe. Pohyblivé obrazky sa zdaju byt dosiahnutelné. Hviezdy Stedro
rozpravaju svoje tipy na krasu.*

Film, hudba ¢i televizne vysielanie sa stdvaju masovymi prostriedkami pre Sirenie
roznorodych moédnych foriem. Jednou z pricin je aj odtabuizovanie tém, ako napriklad
homosexualita ¢i antikoncepcia. Vd’aka novej otvorenosti spolo¢nosti zaznamenavame
novy fenomén, ktory sa objavuje pod nazvom subkultara.

Subkultura sa definuje v obecnej rovine ako akakol'vek ¢iastkova kultira, ktora je
sucastou rozsiahlej institacie kultary, s ktorou ma urcité spolo¢né znaky a zaroven niektoré

odlisné znaky. Komunikécia subkultiry prebieha prostrednictvom stylu. Kazdy predmet ¢i

24 BAUDOT, Frangois. Mdda storocia. Vyd.1. Ikar, 2001. s. 186. ISBN 8055101272
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forma $tylu je chapany ako znak alebo posolstvo danej subkultiry.

Tieto tendencie sa zainaju prejavovat’ od 40. rokov 20. storo¢ia.” Pri¢inou je
otvorenie sveta pre mladez, ktord ma potreby provokovat’ ¢i Sokovat. Homogenita sveta sa
pomaly otvara globalizaénym tokom. Mladez ako novy fenomén spolocnosti zacina
objavovat’ roznorodé impulzy, na ktoré reaguju aj médne formy.

Nastup heterogenity v mode je vidiet’ v rozmanitosti foriem, ktoré sprevadzaja toto
obdobie. Pocas Sest'desiatych rokov zaznamenavame sucasne napriklad revoliciu v podobe
minimalizovania modnych foriem ako minisukne ¢i mini-Saty, a zaroven vinu futurizmu
kozmického sveta. Dalsou subkultarou bol napriklad umelecky smer Pop artu, ktory sa
odrazil aj vo svete mddy. Potlace slavnych tvari, inSpiracia z reklam a konzumu.

Moda sa stava priestorom pre diskusiu o politike, konzumu, kapitalizmu c¢i
vSednych veci zivota.

Sedemdesiate roky predstavovali obdobie doznievania revolucie ,,Sest’desiatok®.
Sedemdesiate roky boli obdobim politického aktivizmu, environmentalizmu a neustéle
rasticeho feministického hnutia. V rukdch zndmych dizajnérov sa luxus stal
demokratizovanym, a Haute couture definitivne straca svoju silu v madde.

Mladez zaGinala byt znudena. Menili sa iba dizky, formy sa nemenili, zostavali.
Mladi sa stidle viac a viac utahovali k ideoldgii individualizmu. Koniec 60. rokov
zaznamenal koniec povojnového hospodarskeho rozmachu, a vrazdy doélezitych
politickych osobnosti ako vrazda Martina Luthera Kinga, & bratov Kennedyovcov. Clovek
chodil na Mesiaci, ale nikto nevedel, kam by sme mali ist’ d’alej na Zemi. Spojené Staty
boli este stale hlboko zapletené do coraz kontroverznejsej vojny vo Vietname, a myslienka
prosperity pre vsetkych klesala, miera nezamestnanosti a inflacia rastli, kym ekonomika
stagnovala.

Spolocensky pokrok, ktory umoznili ob¢ianske prava, oslobodenie Zien a hnutia
za prava homosexudlov, znamenal, Ze I'udia boli viac nez kedykol'vek predtym slobodni
byt tym, kym chct byt’. Toto zameranie na individualitu a osobny prejav malo vel'ky vplyv
na modu a kultaru, a viedlo k vytvoreniu niekol’kych sibeznych modnych hnuti.

Novu vinu médnych kreacii odstartuje Skandalny film: The Wild One s Marlonom
Brandom, na ktory reaguji aj modni navrhari. Do sveta vstupuje antimoda ulice.?
Antimoda ulice reaguje na rozne podnety sucasne, a formuje sa do réznych subkultar ako
glam, punk, B — boys, funky, skaters, vintage, unisex a d’alSie. Antimdda alebo termin

streetstyle, ktory je dnes viac zauZivany vytrhol korene médy. Nastava obdobie kulturneho

25 SMOLIK, Josef. Subkultury mlddeze: sociologické, psychologické a pedagogické aspekty. Brno:
Mendelova univerzita v Brn¢, 2017. ISBN 978-80-7509-498-8.
26 BAUDOT, Frangois. Mdda storocia. Vyd.1. Ikar, 2001. s. 224. ISBN 8055101272



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 25

radikalizmu, ktory sa dostava do Sirokého kontextu spoloc¢nosti, odkial’ neodide az dodnes.
Provokécia a rafinovanost’ 60. rokov strieda hrubsi a drsnejsi vzhl'ad 70. rokov.

Deti kvetov presadzuju lasku, mier a slobodu. Hippies je subkultira, ktora
reagovala na socialne diskusie o diskrimindcii, rasovej nerovnosti a boji o l'udské prava.
In$pirovany boli ich zédkladnou mantrou, a to slobodou, mierom, zdujmom o iné etnika a
experimenty s psychedelickymi drogami. Trendom je antimoda, Saty z druhej ruky, ktoré sa
zdobili vySivkami a vyraznymi aplikdciami inSpirovanymi prirodou a halucinaciami pocas
drogovych opojeni. Vzory boli inSpirované etnickymi motivmi, materialy véc¢Sinou
prirodné. Mddne formy boli slobodné, mini, maxi, zvonové nohavice, vel'ké Saty, gendrova
rovnost’.

Vyraznym hnutim bolo v druhej polovici sedemdesiatych rokov Glam Rock, ktory
reagoval na hudobnu scénu. Predstavitel'om je David Bowie, ktory si farbil vlastné vlasy a
licil tvar ako Zzena. Na uliciach tito subkultira oslovila vela muzov v ich tuzbe
po teatralnosti.?’

Vysoka moda bola zmédtena. Mini, midi ¢i maxi v kozmickom veku, Hollywood
Glam ¢i Gipsy Style boli prezentované vedl'a seba na molach. Modny priemysel sa pokusil

s tym skoncovat’, avSak bez uspechu.?®

Obr. 6. S‘t)}l Glam rock, David Bowie

27 MACHALOVA, Jana. Budiz méda: privvodce déjinami médy 20. stoleti. Vyd. 1. Praha: Brana, 2012. s.
106. ISBN 978-80-7243-608-8

28 MULVAGH, Jane. Vogue history of 20" century fashion. Vyd. 1. London: Viking, 1988, s. 315. ISBN 0-
670-80172-0
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2.6 Modne formy v osemdesiatych rokoch

Nenasytnost’, trh posadnuty Sialenstvom spotreby, povab investicného trhu. To st
charakteristické rysy tychto rokov, v ktorych sa zaznamenavaju prvé pripady AIDS, zacala
sa vojna medzi Irakom a Irdnom, a svet je vystraseny jadrovou katastrofou Cernobyl'u.?

Moéda v tejto dekade reflektuje konstantny proces hl'adania novosti. Styl a moda je
v neustalom pohybe. Spotrebitelia maji dve moZznosti: identifikovat’ sa so Stylom alebo
podstatnejsi proces je - rozhodnutie pri vybere dizajnéra.** Mdda uz nieje zvrchovanou ¢ast’
konzumnej spolocnosti, ale oblast'ou, ktord samu seba nazyva okazalou .

V kurze boli minimalistické formy s tlmenym erotickym nabojom. Odevy
z luxusnych materidlov, kostymy s predimenzovanymi ramenami a kratkymi sukfiami.*'
Moda sa stdva nabozenstvom, ktoré uctievaji vSetci, bez ohl'adu na pohlavie. Mdda sa

transformuje do novej podoby. Dokonalé¢ telo sa stava stredobodom zaujmu.

Obr. 7. Méda 80.rokov

Rockové idoly st nahradené moédnymi nédvrharmi a modelkami. Stdvaji sa z nich
zname a popularne osobnosti spolocnosti. Moda opit’ Splha po rebriku vysSie, a tuzi
po vyssej urovni mody. Mddni ndvrhari a nakupujici pre obchodné znacky prichadzaju
do velkych centier moédy s pravidelnou presnostou dvakrat do roka na vel’kolepé divadelné
moddne prehliadky. Obmena moédnych foriem zacina naberat na obratkach. Sila znacky
rastie, symbol v podobe mena znacky je znakom uspechu. Mddny systém sa profiluje

do systému podobnému ako funguje dnes.

29 MACHALOVA, Jana. Budiz méda: privvodce déjinami médy 20. stoleti. Vyd. 1. Praha: Brana, 2012. s.
117. ISBN 978-80-7243-608-8

30 MULVAGH, Jane. Vogue history of 20" century fashion. Vyd. 1. London: Viking, 1988, s. 342. ISBN 0-
670-80172-0

31 BAUDOT, Frangois. Mdda storocia. Vyd.1. Ikar, 2001. s. 276. ISBN 8055101272
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Mladi zo 60. a 70. rokov dospievajl, stracaju zaujem o utopické predstavy
z predoslych desatroci a stavaju sa GspeSnymi. Generacia si ziada zmenu. Tato skupina sa
stala novym spotrebitelom doby pre modnych tvorcov. Vlastnili financie, ktoré sa
nezdrahali utratit’ za kvalitné produkty, ktoré zdvihali ich prestiz. Zacali sa oznacCovat’ ako
yuppies — young urban professsionals.

Vznik tejto spoloCenskej skupiny bol dosledkom jedine¢nych, spolocensko—
politickych okolnosti. Jednou z nich bola volba konzervativnej Margaret Thatcher
vo Velkej Britanii, ktord sa zhodovala s érou ekonomickej prosperity. Ti podporovala
politika priaznivého zdafiovala sikromného podnikania.*

Francuzka mdda uz davno nie je urcujicou hlavou v systéme mody. Moda sa stala
svojou vlastnou hrou, ktor ovplyviiuje a urcuje kazdy hrac v nej. V tejto dekade vstupuju
do hry najmi dva rozhodujace vplyvy, a to inSpiracia Londynskych ulic a Japonskych
dizajnérov.

V tychto rokoch si Eurépa uvedomuje, ze aj na Vychode existuje studnica
inSpiracii. Reakciou a tieto podnety bol aj tzv. HiroSima chic §tyl, ktory sa spopularizoval
po prehliadke v Parizi. Predstavili ju Yohji Yamamoto a Rei Kawakubo. Modely
vyjadrovali japonské ponatie krasy v Sate netradi¢nych materidlov a experimentalnych
strihov.”

Druhd vyrazna linia vplyvu bola imaginicia a anarchisticky Styl mladych
z Londyna. ,,Street chic* sa syntetizoval vo vysokej mode, a stal sa vysadou napriklad

Jean Paul Gaultiera, Japonskych dizajnérov alebo inych exkluzivnych modnych domov.*

2.7 Modne formy v devidesiatych rokoch

Moédny svet je hnany neprestavajucim rychlym a premenlivym kolobehom.
Od tohto obdobia definitivne nendjdeme homogénny $tyl ¢i formu, ale naopak, o slovo sa
definitivne hlasi heterogénny chaos. Na povrch sa vynaraju terminy ako materialova
nezavadnost, recyklacia, EKO téma ¢i zZivotné prostredie. Spolo¢nost’ nachddza kuzlo
rychlosti v mobilnych telefonoch a internetu. Modda sa stala neustale pritomnou, §iri sa

neuveritelnou rychlostou do kazdého kuta.

32 MACKENZIE, Mairi. ...izmy,ako rozumiet mode. Slovart, 2010, s. 114. ISBN 978805560 1922

33 LAPSANSKA, Dana. Kapitoly z médneho marketingu a stylingu. Vyd. 1. Zlin: UTB, 2014, s. 61.ISBN
978-80-7454-470-5

34 MULVAGH, Jane. Vogue history of 20" century fashion. Vyd. 1. London: Viking, 1988, s. 342. ISBN 0-
670-80172-0



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 28

Zelezna opona pada a otvaraju sa hranice globalizacie. Informovanost’ je zrazu
dostupnd. Dvere sa otvaraju, zlepSené moznosti cestovania znamenaji vznik multikultarnej
spolo¢nosti. Komunikacia nabrala Uplne novy rozmer najmid s nastupom internetu a
socialnych médii, postupne vznikd celosvetové vedomie. Globalizacia ovplyviluje aj
vyrobny proces, ktory sa prestva z Europy a Ameriky do Azijskych krajin, najma do Ciny.
Cyklus produkcie vd’aka tomu rastie a retazce s lacnym obleenim zazivaji obrovsky
rozmach.

Devitdesiate roky znamenali pre modu prichod novych koncepcii a myslenia
vo chvilach ocakdvania nového milénia. Mddne znacky sa rozrastali a adaptovali
spdsobom, aby oslovili ¢o najvdcsie mnozstvo spotrebitelov. Do modnych domov
so zvuénymi menami nastipili nové tvare. Modda privitala minimalizmus ¢i
dekonstruktivizmus, ale hlavne nastdva obdobie, kedy si vSetci moézu dovolit’ vietko.™
Vo svete mody bolo dovolené vsetko. Kazdy prejav mddneho vyjadrenia podlieha
individudlnemu smerovaniu.

Modu ulice prevzal Grunge, ¢o mozno povazovat ako reakciu prehnaného
utrdcania v osemdesiatych rokoch. Subkultira grunge charakterizovala obycajnost’ a
neusporiadanost’. Velkou inSpiraciou bola undergroundova hudba. To, ¢o zacinalo ako mily
mddny odboj, sa neskor rozsirilo do modneho sveta ako mor. Jeho rychle Sirenie
umocnovala podpora MTV a skupiny Nirvana, ktorej kapelnik Kurt Cobain a jeho

manzelka sa stali prototypom tohto Stylu. Hlavnou ¢rtou grungu bol nesulad v podobe

Obr. 8. Styl Grunge

35 LAPSANSKA, Dana. Think Fashion. Histéria médy od Wortha po siicasnost. Vyd. 1. Bratislava: VSVU,
2016, s. 95.ISBN 978-80-8189-005-5
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kockovanych, flanelovych kosiel’, roztrhanych dzinsov s kanadami alebo platenymi
teniskami.*

Zaujimavou novinkou, ktoré priniesli 90. roky su inteligentné materidly. Nové
materialy zohrali vyznamnt Glohu vo vyvoji mody. Mnohé z nich boli vyvinuté primérne
pre technické ucely, prikladom je Gora-Tex ¢i suchy zips, boli vynajdené pri vesmirnom
vyskume. Nové materidly poskytuji nové funkcie materidlov ako antistresové vlakno,
odolné proti slne¢nému Ziareniu, izoluje teplotu.’” Nové materily priniesli nové moznosti
pre médnych tvorcov, novy priestor pre realizovanie ich myslienok.

Zaujimavou modnou formou, ktora priniesli devédtdesiate roky, bol
dekonstruktivizmus. Odzrkadl'oval experimenty poslednych rokov. Jeho podstata bola
v rozlozeni dokonalej modnej formy na jeho Casti, zameriava sa na detail vzhladovej
nedokonenosti az na hranicu rozkladu. DekonStruktivizmus podnecoval modneho
dizajnéra zamysliet sa nad dokonalostou moddneho zikladu. Kazdy moddny tvorca
pristupoval k rieSeniu problému svojou cestou. Kazdy videl transforméaciu moédnych foriem

v inom sposobe vyjadrenia.

2.8 Modna forma v ramci modneho systému

Modna forma je neoddelitelne prepojend s mddnym systémom, jeho
transformaciou a vyvojom. Vztah medzi nimi je reciprocny a nevyhnutny. Modna forma
vyjadruje modne tendencie, tvorené moédnym systémom. Kons$trukcia modneho systému,
jeho foriem a vyznamov stoji na paradigme symbolického interaktizmu. Spolo¢nost’ je
zalozend na zdklade vnimania symbolov, ktoré vnima a vyjadruje prostrednictvom
modnych foriem. Tvorené st na zéklade socidlnej interakcie a socidlnych vplyvov, ktoré na
nu posobia.

Modny systém rozdel'ujeme na dve urovne: makro a mikro urovei. Systém,
chapany na makro urovni a individualny modny systém spotrebitel'ov na mikro urovni.
Makro uroven predstavujui arbitri — rozhodcovia ¢i urovatelia smeru mdodneho systému.
Tyka sa to I'udi v médnom systéme, ktori riadia fungovanie Struktiry moédnych kanalov,
v ktorom sa nachadzaji mdédne produkty. Najvyssim rozhodovatel'om je aktualna kultarna
koncepcia spolo¢nosti. Mikro Uroven je charakterizovand individudlnym chovanim

spotrebitel’a, ktory svojim konanim spétne ovplyviluje modny systém. Zakladny princip

36 MACKENZIE, Mairi. ...izmy,ako rozumiet mode. Slovart, 2010, s. 118.ISBN 978805560 1922 5
37 LAPSANSKA, Dana. Think Fashion. Historia mody od Wortha po sucasnost. Vyd. 1. Bratislava: VSVU,
2016, s. 99.ISBN 978-80-8189-005-5
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prijimania ¢i vyberu novych mddnych foriem a vyznamov jednotlivcom spomedzi
moznosti pontkanych trhom je ovplyvneny zlozitostou moderného trhu a kultirneho
systému. Tito jednotlivci sa rozhodujt na zaklade interakcie s inymi jednotlivcami.*® Tento
individualny fenomén rozhodnutia posobi spiatne na modnych arbitrov na makro urovni,
¢im zvySuju dolezitost’ jednotlivca na estetické kddexy, socidlne systémy v konfrontécii
s modou.

Zmena moédnych foriem pre jednotlivcov je odliSna ako zmena foriem velkych
hra¢ov makro Urovni. Transforméciu foriem na makro tUrovni ovplyviiuji ekonomické,
hospodarske ¢i kulturne systémy a ich zmeny. Tento kolobeh ovplyviluji v kone¢nom
dosledku jednotlivého spotrebitel'a, ktory spétne je jednym z prvkov pre rozhodovanie
arbitrov na makro trovni. Charakter médnych foriem a ich vyznamov v médnom systéme
zahfiaju :
vplyvni jednotlivei
material, technologické prostriedky a vyvoj

socialne Struktury, inStitiicie a organizacie

I S S o

ideoldgiu, vratane svetonazoru®

V naSom komplexnom postmodernom svete sa symboly kultirnych zmien a tlakov
Casto prejavuju takmer cez noc na trhu médy. Dosledkom ¢oho, ak st spolo¢nost'ou prijaté
a akceptované, vytvéaraji dopyt po zmene mddneho systému, ktory reaguje zmenou
foriem. V zloZitosti fungovania moddneho systému sa transformované moddne formy
vo fyzickej i dusevnej podobe, prezentované ako odpoved’ na trhovu situaciu zdaju byt
vzajomne nesuvisiace. Napriek tomu, ze predstavovali jej zdrojovy impulz.

Odlisnosti v kultarno-historickej realite vyustuji do rozdielov v médnom systéme.
Zakladny princip tedrie je kultirna neurcitost. Hlavnym problémom s existujiicimi
moédnymi tedriami je, ze vzdy su vSetky etnocentrické. Referenénym rdmcom su
individudlni  spotrebitelia v modnom, priemyselnom, volne obchodovatel'nom
hospodarskom systéme, ktory zdiela kulturny eton, ktory hodnoti individualizmus
nad kolektivizmom, kontrolu nad ubytovanim, konzumaciu nad konzervativnostou
v socialnych interakciach.

Zmeny v komunikacnych technologiach, trhovej sile a koncepcie zdrojov

38 HAMILTON, Jean A. The Macro-Micro Interface in the Construction of Individual Fashion Forms and
Meanings. Clothing and Textiles Research Journal [online].1997, Vol. 15, No.3, pp 164-171.[cit. 2018-04-
30]. DOI:10.1177/0887302X9701500306. Dostupny z WWW:
http://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/0887302X9701500306#articleCitationDownloadContainer

39 HAMILTON, Jean A. The Macro-Micro Interface in the Construction of Individual Fashion Forms and
Meanings. Clothing and Textiles Research Journal [online].1997, Vol. 15, No.3, pp 164-171.[cit. 2018-04-
30]. DOI:10.1177/0887302X9701500306. Dostupny z WWW:
http://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/0887302X9701500306#articleCitationDownloadContainer
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informdcii budu aj nad’alej ovplyviiovat’ fungovanie systému moédy a transformécie jeho

foriem. Z toho dovodu zmeny v kultirnom systéme podporuju zmeny v médnom svete.
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3 ZROD MODNEJ SIGNATURY

Od zaciatku l'udskej spolo¢nosti mali l'udia tendenciu doZadovat’ sa spolocenske;j
identifikacii, kvoli potrebe odliSovat sa od masy ako individualita. Termin moddne;j
signatiry moze byt’ vnimany vo viacerych polohach. Jednou moznostou je charakteristika
ako znacCka, vnimana ako symbol tvorcu vo vizualne vnimatelnej podobe mena, loga ¢i
tvare. Druhd varianta je urcity druh rukopisu tvorcu, ktory je tvoreny jeho kreativhym

rozhranim, sp6sobom myslenia , v§etkym tym o charakterizuje jeho pracu.

V suvislosti s modou tomu bolo rovnako. UZ od prvych pripadov kraj¢irstiev
¢1 osobnych kraj¢irok sa vyznacovali svojim vyhldsenym remeslom ¢i umom. Vyhlasenymi
odevmi tak vznikalo povedomie o danom tvorcovi a jeho vyrobkoch, kde modzZeme
sledovat’ prvé zarodky moddnej signatiry tvorcov odevov a ich snahy sa odlisit

od ostatnych.

Prvy podnet klasifikovany ako prvd mddna znacka sa uddva obdobie 19.storocia,
obdobie vzniku Haute couture, teda vysokého mddneho krajéirstva, kedy vo Francuzsku
ako prvy pouzil dizajnérsky Stitok Charles Frederick Worth.*® Zmenil pravidla hry
v modnom systéme, vznikol pojem modny navrhar, ktory vystipil z anonymity. Tvorcovia
uz nemuseli len kopirovat’ odevy zvolené zakaznikom z popularnych mddnych casopisov,
ale vdaka Ch. F. Worthovi , ktory vytvoril vlastny moédny dom a uviedol svoje modely
na zenskych modelkach, sposobil vytvorenie novej modnej koncepcie a prezentacie. Tu uz
prichadzaju prvé impulzy modneho marketingu — médna show, hovorca znacky, ¢i cielené

zameranie sa na elitnych zakaznikov.

3.1 Ikony moddnej signatiry prvej polovice dvadsiateho storocia

Pokracovatel'om zakladatea modnej znacky nie je nik iny ako Paul Poiret, ktory
rozviedol tento pojem o moddnu signaturu na zaciatku 20. storoCia. VyznaCoval sa
Specifickym rukopisom svojich odevov. Samozrejmostou je, ze preSiel ur¢itym vyvojom
od empiru az po radikdlne zmeny modnych foriem, ako bolo spomenuté v predoslych

kapitolach. Fascinujucim faktom je, ze priSiel s autorskym rukopisom experimentalnej

40 TUNGATE, Mark. Fashion brands: branding style from Armani to Zara. 3rd ed. Philadelphia: Kogan
Page, 2012. s. 9. ISBN 9780749464479
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tvorby vzhl'adom na dané obdobie, ktoré bolo povazované ako vel'mi radikéalne. Oslobodil
moddne formy, rozsiril svoju znacku za hranice odevov napriklad aj na parfumy, doplnky ¢i
nabytok. Dalfou zmenou bol vynimoény material, ktory sim navrhoval, &im sa odliSoval
od inych mdédnych tvorcov. Stal sa prevratnikom radikalneho obdobia v prvych rokoch 20.
storocia. Postupom Casu a spolocensko-kultirnej zmeny tohto tvorcu vSak zatienila nova
tvar vo svete mody, nikto iny, ako Coco Chanel.

Gabrielle Chanel sa domnievala, ze Poiretove Saty su skor kostymy ako odevy.
Doékazom, Ze predpovedala spravne potrebu zmeny v modde, sa stala hviezdou mody
v prvej polovici 20. storo€ia. VyuZila zmeny v modnych formach spdsobené prvou
svetovou vojnou, kedy sa do moddy zaviedli praktickejSie prvky, kratke tUcesy, sukne
nad koleno, kostymy ¢i legendarne ,,malé Cierne. Dokazala svojim usilim spdsobit’ to, ze

znacka Chanel si uchovala svoje meno az dodnes.

Obr. 9. Model Coco Chanel

Samozrejme, v tomto obdobi je moda heterogénna, ¢o sa odraza aj v rozlicnych
mddnych znackach vychéadzajucich subezne. Prikladom je Elsa Schiaparelli, ktora bola
impozantnym predvojnovym konkurentom, ¢i odevna tvorba Salvadora Daliho.*' Druha
svetova vojna samozrejme, vSetko znova zmenila. Napriek tomu, Ze sa v okupovanom
PariZi, objavilo niekol’ko mddnych domov ako napriklad Jacques Fath a Nina Ricci,

zameranie sa presunulo na Spojené Staty.

41 TUNGATE, Mark. Fashion brands: branding style from Armani to Zara. 3rd ed. Philadelphia: Kogan
Page, 2012. s. 14. ISBN 9780749464479
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V tomto obdobi bolo ohrozené postavenie mddnej znacky a jej elitarstva a to
masovou produkciou Spojenych Statov. V ¢ase nastolenia mieru uz bola hegemonia Pariza
napadnutd, inovacie ukézali, aj novl cestu mody. Po prvykrat moda uz nestdla

pod ochranou bohatej elity.

3.2 lkony modnej signatury druhej polovice 20.storocia

V 50. rokoch 20. storocia zaznamenala moda ikonicku znacku Dior, muza, ktorého
horlivost’ a prezentacia presahovala dokonca aj jeho predchodcov. Okrem toho, Ze bol
vizionarsky dizajnér, vynalezca New Look, bol strojom na vyrobu penazi. V roku 1947
spustil svoj prvy parfém a v roku 1948 v New Yorku obchod s konfekénymi vyrobkami.
Do konca tohto desatrocCia ziskal licenciu na svoju znacku textilii ¢i panctch. Otvoril
pobocky po celom svete, od Londyna po Havanu.** Jeho znacka sa stala ikonickou, a to
v obidvoch vnimatel'nych sférach pojmu, ako rukopisu, aj ako znacky zndmej dodnes.

V priebehu sedemdesiatych rokov 20. storo¢ia demokratizdcia médy pretrvavala.
Umelecké Skoly cerpali z povstania mladych dizajnérov, subkultury sa zamilovali
do avantgardného obleCenia, explodovala mddna tla¢ a prva generacia ,,stylistov

diktovala spotrebitelom, ¢o a ako nosit’.

Modny systém a hodnota mddnej znacky v Cele starého reZimu Haute couture
zaziva obdobie upadku, z dovodu zmeny podmienok a poziadaviek spolo¢nosti. Pretoze
prét-a-porter si vzal velky kus pozornosti a streetwear si tiez privlastiioval ur€itd
pozornost, vysokej mode a exkluzivite toho vela neostdvalo. Do hry vstupuji aj
zahrani¢né moédne znacky, ktoré dosahujii globadlneho rozsahu. Prikladom su talianske
moddne znacky ako: Fendy, Armani, Gucci, Cerruti ¢i Krizia. Podobné vstupy na vyslnie
prichadza zo vSetkych modnych metropol. Prikladom z Londyna zo sedemdesiatych rokov
minulého storo€ia je mozno sa pochvalit mnozstvom novych néapadov spojenych

s menami ako Ossie Clark, Anthony Price ¢i Zandra Rhodes.*

Osemdesiate roky predstavovali radikdlnu zmenu vo vnimani znacky, ¢o bolo
podmienené zmenou spolocensko-kultirnych vplyvov, ktoré sa odzrkadlovali

v ekonomickej sfére. Zaujimavym ukazom bola urcite prét-a-porter, s vynimocnymi

42 TUNGATE, Mark. Fashion brands: branding style from Armani to Zara. 3rd ed. Philadelphia: Kogan
Page, 2012. s. 14. ISBN 9780749464479
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vytvormi od Jean-Paul Gaultier, Thierry Mugler a Kenzo. Karl Lagerfeld bol
zaneprazdneny revitalizaciou Chanel - kde bol menovany v roku 1983, a Christian Lacroix
zobrazoval okazalé Saty inSpirované jeho vasiou pre operu, folklor a dejiny kostymu.*
Avsak aj v tomto rozporuplnom obdobi sa mddne znacky vedeli vyndjst’ v podobe kostymu
ako odznak spolocenského tuspechu pre mladého mladého profesionala. Lahko

identifikovatel'né obleky Giorgio Armaniho st zivym dokazom.

Obr. 10. Kostymi, Giorgio Armani

Dal$ou ikonickou hviezdou je pribeh znacky Ralph Lauren, ktory sa vypracoval
z predajcu panskych oblekov u Brook Brothers v New Yorku az po svetoznameho
dizajnéra a znacku. Do historie sa zapisal pre zavedenie pojmu ,,merchandising® v oblasti
zivotného S$tylu. Lauren si uvedomoval svoje mozZnosti a fakt, Ze v USA bola tradicia
znacky irelevantna. Vytvoril svet aristokratického dobrého vkusu a kvality jeho odevov.

Lauren vyuzil pre rozsirenie popularity obl'ibeny mechanizmus danej doby, a to
film. Filmy nato¢ené Bruceom Weberom predstavovali jeho reklamné kampane. Nie je
ziadnym prekvapenim, ze Lauren navrhol kostymy pre film The Great Gatsby. V mnohych

ohl'adoch bol Lauren Jay Gatsby - ¢lovek, ktory sa sam stvoril.*’

Ako protip6l luxusnych modnych znaciek, na scénu prichadza Sialenstvo v podobe
masovych modnych znaciek, podporené zmenami vnimania hodnoty znaciek. Modelky ¢i
celebrity prestavali byt prezentované ako vysady luxusu, stratili svoju vyznamnost

v kultare MTV a streetwear. Znacky ako Nike, Gap ¢i Levis sa zdali byt’ ovel’a viac realne

44 TUNGATE, Mark. Fashion brands: branding style from Armani to Zara. 3rd ed. Philadelphia: Kogan
Page, 2012. s. 15. ISBN 9780749464479

45 TEMPLETON, Sarah, /¢t Not About the Clothes: Branding Strategies of American Heritage Brands
Brooks Brothers and Ralph Lauren. Major Papers by Master of Science Students. 2013, p.1.[cit. 2018-04-
30]. Dostupny z WWW: http://digitalcommons.uri.edu/tmd_major_papers/1


http://digitalcommons.uri.edu/tmd_major_papers/1

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 36

ako znadme luxusné znacky.

Poslednd dekdda znamenala pre branding globalnu expl6ziu spotreby médnych
produktov. Znacky masovej mody ako aj luxusné modne znacky vzréstli a ovplyvnili toto
desatrocie. Vypracovali efektivne marketingové stratégie, ktoré im umoznili oslovovat
tych istach spotrebitelov a dopliat’ sa navzajom. Marketing sa stal omnoho dolezitej$im

nez kedykol'vek predtym.

Branding zohral rozhodujicu ulohu v case, ked’ sa takmer kazda znacka na trhu
snazila utvrdit’ si svoje postavenie na trhu. Vyznamnym ¢initel'om ako uz bolo spominané
v predoslich kapitoldch venovanych médnym formdm bolo vytvorenie nového
globaliza¢ného toku v podobe internetu. V tomto obdobi vel'ké mddne spolo¢nosti spustili
rychle globalne pladny rozSirovania sa na nové trhy. Bolo nesmierne ddlezité spravne
odkomunikovat’ moédnu znacku alebo signatiru a to vdaka vhodnym marketingovym

stratégiam.

S prichodom nového modneho priestoru sa museli adaptovat’ aj nové modne
stratégie ako oslovit’ zakaznika. Koniec 20. storoCia predznamendla sucasny stav a
smerovanie mddneho systému a zaroven aj adapticiu modnej signatiry do digitalnej
podoby. Informac¢né a komunikacné technologie buda coraz viac vyuzivané inovaitvnymi
znackami pre vytvorenie modnej signatiry v digitadlnej podobe, kedy vstupuju do systému
pokrokové metddy sledovania spravania spotrebitel'ov, ako napriklad neuro-marketingova
veda, ktora vyuZiva meranie mozgovych vin na sledovanie reakcie spotrebitelov

na marketingové spravy.

3.3 Sucasna mdédna signatiura

V dne$Snom heterogénnom priestore je moddna signatira dolezitou sucastou
existencie v tomto prostredi. Modne signattry, znacky, loga, slavne mena osobnosti, vsetky
tieto terminy nas obklopuji ale stdvajii sa nepostacujicimi. Nazov, znacka ¢i logo je
pouzivané prakticky vo vSetkych odvetviach. Tento rozmach uzko suvisi s rozvojom
marketingovych systémov. Dnes je tento trend rozvinuty natol’ko, ze obyc¢ajné meno, logo
¢i znacka nestaCia. Znacky v poslednom desatro¢i priviedlo umenie brandingu
k dokonalosti. DneSnym svetom brandingu vladne pridand hodnota a to v podobe modne;

signatiry, na zaklade ktorej sa spotrebitel stotoziiuje s danou znackou, ¢i inklinuje
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k danému zameraniu znacky.

Vytvorit’ si vlastna signatiru pre fungovanie znacky je vel'mi ddlezité, a to najmi
kvoli charakteru dnesnej mody, ktory nie je pod homogénnym vplyvom jednotného stylu,
ale naopak, jeho vysadou je eklektizmus. Prave z toho dovodu je dolezité aby znacky mali
vlastni DNA, esenciu ¢i modnu signaturu.

Zékladom pre vytvorenie je uvedomenie si podstaty danej znacky, jej identity.
Identita je neoddelitenou sti¢astou mdédneho sveta tak, ako u dizajnéra alebo znacky, tak
aj u spotrebitela. Je zapojena do konstrukcii a rekonStrukcii médy. Prostrednictvom §tylu
vzhladu, teda mody jednotlivei dostavaju moznost’ prejavit’ svoju identitu, ¢im priznavaji
a odhal'uju kusok seba. Zaroven tym priznavaji svoju tendenciu inklinovat’ k nejakému
Stylu, smeru ¢i forme, ktora iniciuje signaturu znacky, ndvrhara subkultiry ¢i iného
vyjadrenia.*®

Samozrejme, dneSny trh nas nuati chrlit inovacie v rychlej obmene, ale to
neznamend, ze by mala znacka prist’ o svoju charakternost’. Na trhu je vel'a znaciek, ktoré
sa drzia tejto linie. Prikladom je napriklad znacka Burberry, ktora zalozila svoju signatiru
na tartanovom vzore materidlu v Cierno-bielo-Cervenom vzore na bézovom podklade.
Samozrejmost’'ou znacky je, Ze inovuje, ale nevzdava sa svojej podstaty*’.

Odlisnym  pristupom k vytvoreniu svojej signatiry je detail a povest, ako
napriklad u Martina Margielu. Odmieta si uplatnit’ narok na autorstvo modelov, ale
odvolava sa na kolektiv Maison Martin Margiela.* Na druhu stranu charakteristickym
znakom su Styri stehy koncipované do Stvorca na zadnych stranach odevu, ¢im tvori
symbol zastupujuci znacku ale na zaklade anonymity.

Dal§im prikladom je franctizska znac¢ka luxusnej obuvi — Christian Loubutin. Vznik
modneho podpisu znacky pochédza z devit'desiatych rokov, kedy sa médny dom rozhodol
vyClenit’ sa z masy a stat’ sa charakteristickejSim. Rozhodli sa nasledovat’ priklad moci
z minulosti, Cerveny podpitok Ludovita XIV., ktory bol symbolom moci.* Zaviedli
charakteristicki c¢ervenu podoSvu ktorou naznacovali zmyselnost' a silu, vytvorili si
emocionalne spojenie zo zékaznikom.

Rozhranie mddnej signatiry je nevycerpatelna studnica moznosti a pristupov.
Na jednej strane svojou réznorodou formou, materialnou ¢i nehmotnou cestou. Na strane

druhej sa modna signatira nevzt'ahuje iba na individualne identity ako je modny tvorca

46 The Impact Of Fashion. UKEssays.com. 23. 03. 2015.[cit. 2018-04-30]. Dostupny z: WWW:
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s. 118. ISBN 978-0-19-954790-6.

48 MACKENZIE, Mairi. ...izmy,ako rozumiet mode. Slovart, 2010, s. 120.ISBN 978805560 1922
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alebo moédna znacka, modnu signaturu si vytvaraju aj mesta, krajiny ¢i iné institdcie.
Prikladom je obdobie druhej svetovej vojny, kedy médna velmoc Francuzsko bolo
okupované, ¢o vyuzili ostatné krajiny k profilacii vlastného modneho trhu. V sti¢asnej
multikultirnej spolo¢nosti si ur€ité krajiny ¢i modne metropoly zachovavaju vlastny
rukopis tvorby, prikladom je sofistikovany Skandinavsky dizajn, ktory si desatrocia

zachovava svoje umelecké rozhranie.
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4 MODNE PROSTREDIE

Modny priestor sa postupom ¢asu vyvijal, rozsiroval a rastol spolu s transformaciou
mody. Tak, ako sa postupne menili podmienky pre vyvoj mody, menilo sa aj jej prostredie,
v ktorom sa vyvijala. Modny priestor je tvoreny na zaklade aktualnych kultirnych,
spolocenskych, politickych a ekonomicko-hospodarskych tendencii. Termin modny
priestor mdéze byt vnimani vo viacerych rovindch, z hladiska geografie, vyroby,

socialno-kultarnych pomerov, ekonomicko-hospodarskych tendencii.

4.1 Vyvoj modneho prostredia

Z mocenského priestoru devitnasteho storocia sa médny priestor transformuje,
pretina staré zvyky smerom k novym, modernym technologiam, myslienkam a centrdm.
Modny priestor rovnako ako moda sa diferencuje na dva zakladné sektory a to uzavrety
svet Haute couture, ktory sice hlasal demokraciu, ale svojou hodnotou bol dosiahnutel'ny
iba pre vysSie postavenych l'udi v spolo¢nosti. Druhym sektorom je demokratické
prostredie konfekcie. Toto prostredie je koliskou rastu mddnej scény podobnej tej dnesnej.

Moda sa rozrastala, vznikali modne domy, ulice ¢i Stvrte.

4.2 Vyvoj modneho prostredia v prvej polovici 20.storocia

Vyvoj médneho prostredia bol spomenuti v predchadzajucich kapitoldch venovanych
modnym formam aj mddnej signatire, a to z toho dovodu, Ze ide o neoddelitel'ny proces
vyvoja mody ako take;.

S prichodom konzumnej spolo¢nosti na prelome 19. a 20.storo¢ia moézeme hovorit’
aj o definovateInom prostredi pre médu. S vyvojom modneho marketingu a popularity
mody ide ruka v ruke aj vymedzenie priestoru pre modny priemysel. Prvym krokom bol
vznik médnych domov, ktoré znamenali va¢$i priestor pre tvorbu a etablovanie mody
v spolo¢nosti. S prichodom bohatej strednej vrstvy prichadza novy zakaznik, ¢o znamenalo
potrebu rozsirenia moédneho priemyslu z kraj¢irskych dielni a vznik prvych obchodnych
domov.

Prvy obchodny dom vznikol v roku 1838 v PariZi na podnet byvalého klobu¢nika
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Aristide -Jaques Boucicaut, ktory zaznamenal zmenu vzhladu mesta, ktoré sa zacalo
pretvarat’ na obchodné bulvare a tak poziadal Gustava Eiffela o postavenie obchodného
domu, ktory stoji dodnes.® Poskytoval priestor, ktory podnecoval k nakupu Zeny
s vyhodami bezprostredné¢ho osobného zazitku nakupovania.

Centrom moédneho prostredia bola v tomto obdobi Pariz, ktory udéaval jasny smer.
Amerika i ostatné metropoly Eurdpy ho nasledovali. Trendy boli Sirené vd’aka médnym
magazinom, ktor¢ sa stali predlohou pre osobné krajCirske dielne v ostatnych metropolach,
alebo si mensie moédne domy odkupovali vzory francizskej mody. Pre toto obdobie je
charakteristické geografické clenenie modneho sektoru.

Obdobie prvej a druhej svetovej vojny zredukovalo mdédny priestor na minimum,
avSak v medzivojnovom obdobi vstupuje do hry novy hra¢ v podobe filmu. Zrazu sa
modny svet presunul na platno, ktoré mohlo byt sucCasne na viacerych miestach.
Neznamenal iba rozmach v prezentovani médy, ale aj novy vysnivany svet. Modny priestor
uz nie je definovany iba v tlacenej podobe Casopisov ¢i fyzickej podobe, ale aj vo vizudlne
pohyblivej forme §iriteI'nej za pomyselné hranice narodov.

V povojnovej ére sa mdodny priestor rozrastd z geografického hladiska. Amerika,
Velka Britdnia ¢i napriklad Taliansko st krajinami, kde vznik4d rozsiahle modne
povedomie. Ddsledkom ¢oho vznikaju globalizacné tendencie. Mddnym priestorom avSak
v tomto obdobi nie su iba priestory vymedzené materidlnym ohrani¢enim, ale méoda sa
etablovala do stredu spolocenského diania. Jej pritomnost bola povSimnutiahodna aj
v beznych sektoroch I'udi, napriklad na dovolenkéch, pobytoch v prirode ¢i spolo¢enskych

udalostiach.

4.3 Vyvoj modneho prostredia v druhej polovici 20.storo¢ia

Pétdesiate roky boli obrovskym rozmachom pre modny priestor v kontexte
kultrno-spolocenskych a technologickych zmien. Posledné dozvuky strachu z vojny
odzneli a moda zaziva vyrazné obdobie obrody. Buduju sa obchodné centra, vyroba a
predaj prekvitaji, ¢o ma pozitivne vysledky na ekonomicku situaciu. Mddne trendy sa Siria
neuveritenou rychlostou medzi metropolami, medzery medzi svetovymi centrami mody
sa stavaji neviditelnymi.

Moda transformuje nielen luxusné modne ulice ako The Fifth Avenue alebo

50 LAPSANSKA, Dana. Kapitoly z médneho marketingu a stylingu. Vyd. 1. Zlin: UTB, 2014, s. 12.ISBN
978-80-7454-470-5



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 41

The Champes Elysées®' ale transformuje celkovy priestor na segment mody.

Novy prvok v Sestdesiatych rokoch, ktory prichadza do spolocnosti je televizny
vysiela¢. Pohyblivé obrdzky v kazdej domacnosti je dalSim vyvojovym stupfiom
pritomnosti modneho prostredia, kedy prekracuje vlastné vymedzené hranice. Spolo¢nost’
prechadza zmenou, nové moznosti, technologie, cesta do vesmiru znamenaji nové tizby.
Mlady l'udia tuzili Sokovat’ a byt slobodny.

Sedemdesiate roky sa vyznacuju najméd z geografického hladiska globalizaciou
trhov. Postupom ¢asu s vyvojom novych technologii, globalizacii a novymi moznostami sa
moddny priestor stava I'ahko dosiahnutelnym. Stéle rastie nie len svojim dosahom ale aj
zo stale novymi spotrebitel'mi, ktorych objavuje. Prikladom st napriklad talianske znacky,
ktoré vdaka globalizécii trhov iba za 20 rokov zvysili svoje povedomie na celosvetova
uroven, napr. Fendi.

Uz v roku 1965 pracovala talianska firma Fendi s kozenou galantériou a
kozu$inami, s talentovanym mladym dizajnérom Karlom Lagerfeldom, ktory pomohol
premenit’ mali spolo¢nost’ na povabnt znacku. Fendi nebol jedinym talianskym hracom,
medzi mnohymi d’al§imi boli Armani, Gucci, Cerruti, Krizia ¢i Missoni. %

V osemdesiatych rokoch vrcholia antimdédne tendencie ¢ize modda ulice. Bezny
zivot zachytavajuc modu v jej redlnej podobe a Case sa stal nie len obrovskou inspirdciou
pre mdédne formy ale aj rozSirenim vnimania mddneho priestoru. Moda ulice sa stala
ikonickou vo vSetkych metropolach a mestich vo svete. Geografick¢é hranice mody
neexistuju, existuju len rozne formy mody podliehajiuce roznym vplyvom.

Posledna dekada dvadsiateho storocia je definovana ako neustaly kolobeh obmeny
mody. Spolo¢nost’ pod vplyvom novych technologickych moznosti mobilnych telefonov a
internetu je viade a v akykol'vek &as. Zelezna opona padé, cestovanie, spoznavanie novych
krajin dévaji vznik pre multikultirne spolo¢nosti. Textilnd a odevna vyroba sa presuva
do Azijskej oblasti, kvoli niz§im vyrobnym nikladom, &im sa dostava do povedomia fast
fashion. Modny priestor prestdva byt definovatelni materidlnym ¢i teoretickym

ohranic¢enim ale je ohrani¢eni a vymedzeny uzivatel'om.

51 MULVAGH, Jane. Vogue history of 20" century fashion. Vyd. 1. London: Viking, 1988, s. 282. ISBN 0-
670-80172-0

52 TUNGATE, Mark. Fashion brands: branding style from Armani to Zara. 3rd ed. Philadelphia: Kogan
Page, 2012. s. 15. ISBN 9780749464479
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4.4 Digitalizacia modneho prostredia

Revolicia v moédnom prostredi prichddza s internetom. Svet bez pravidiel s obrovskym
dosahom. Konvenénym formdm moddneho priestoru zacne konkurovat’ novy digitalny
priestor. NajvyznamnejSie pokroky zaznamendva distribucia a reprodukcia modnych
postupov a vedomosti. Digitalne technoldgie umoziujii vyrobcom a spotrebitelom nové
moznosti vidiet, skiimat’, postvat’ a $irit moédu. Fyzicky a digitdlny svet sa prepdja,
stieraji vzajomné hranice medzi firmami a spotrebitel'mi, vyrobou a spotrebou, objektom a
obrazom, materialom a virtualitou.

Tradi¢né postupy znacky boli prendsané jednosmerne, od navrhéara/producenta az
po divakov/spotrebitel'ov prostrednictvom starostlivo naaranzovanej fotografie a filmu
alebo iného média. Vznik interaktivnych a rychlych mechanizmov internetového rozhrania
zmenil tempo, aj formu Sirenia mody.>

Zanikaju tradi¢né zemepisné hranice. Internet je ovela viac nez technolégia:
transformuje sposob, akym sa pripdjame ku svetu, rozumieme mu. Vytvorenie spojitosti
medzi pocita¢om, spotrebitelom a komoditou ma zasadny vyznam tym, ze ma potencial
zmenit’ nasu predstavu o organizaciach, spotrebitel'och a mechanizmoch, pomocou ktorych
sa tvoria a rozSiruju poznatky z oblasti mody.

Tym ako sa elektronicky priestor prelina a prepaja s priestorom a miestami nasho
fyzického sveta, postupy, procesy a produkty nemédzu byt navzajom izolované, ¢i uz online
alebo offline.

Konkrétny vplyv internetu na geografické prostredie mody je tazko definovatelné.
Stale sa vyvija a bude aj nad’alej Ciastocne ovplyviiovany priestorovym usporiadanim
existujucich hodnotovych a fyzickych retazcov, mocenskych vztahov a sietovych
Struktar.>* Digitidlny vplyv méze posilnit’ vyvoj existujucich geografickych oblasti
svetovych modnych centier, ale aj zviditel'nit tie oblasti, ktor¢ sa iba rozrastaju.

Vo sfére internetu bol novym priestorom real time streaming, online sledovanie prave
v skutoénom ¢&ase. Taziskovym momentom bola 1. prehliadka, ktora bola tymto spdsobom
vysieland. ISlo o modnu prehliadku Alexandra McQueena, konkrétne jeho posledna

prehliadka pred jeho smrt'ou.”® McQueen bol z jednym z hlavnych osobnosti stéasného

53 CREWE, Louise.When virtual and material worlds collide: democratic fashion in the digital age.
Environment and Planning A: Economy and Space.Vol 45, Issue 4, pp. 760 — 780. 01.01. 2013. [cit. 2018-
04-30].Dostupny z: WWW:http://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1068/a4546

54 CREWE, Louise. The geographies of fashion: consumption, space and value. 1* ed. New York:
Bloomsbury Academic, 2017. s. 67. ISBN 9781472589583.

55 CREWE, Louise. The geographies of fashion: consumption, space and value. 1* ed. New York:
Bloomsbury Academic, 2017. s. 93. ISBN 9781472589583.
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veku moédy. Bol Sokujuci, provokujuci a jeho prehliadky boli legendarne. Tento moment
zmenil pravidld mdédnej hry. Moddne prehliadky obletia svet prostrednictvom virtudlnych
tokov po celom svete. Pre nasledujlice sezony sa real time streaming stal samozrejmost’ou.

Sprostredkovanie, ktoré bolo umoznené prostrednictvom novych mechanizmov
prenosu, ako s osobné blogy a zivé vysielanie, naznacuje splostenie modnych hierarchii.
Vzt'ah medzi spotrebitel'om a médnym priemyslom sa zdsadne meni.>*

Novy digitdlny priestor umoznuje transformaciu moznosti mody, jej novua
hierarchiu, zaloZenll na novych aktéroch v podobe spotrebitel’a. Prikladom st blogy, ucty
socialnych sieti, ktoré vytvaraju otvoreny priestor na Sirenie informécii, tvoria novy rozmer
moddneho priemyslu. Novi tvorcovia mddneho obsahu sa stdvaju stale dolezitejSimi aktérmi

v ramci inovacii.

4.5 Nové milénium

Nové milénium sa nesie na vlnach internetu, digitalizacie a spolo¢enskej slobody na
zaklade globalizacie, vd’aka ktorej vznikaji multikultirne prostredia. Jedinec uz nieje
prislusnik jedného Statu ale namiesto toho sa dostavaji do povedomia multikultirne
oblasti.

Ocakavania s prichodom nového milénia sa snad’ ani nedali naplnit’. Ceny akcii a rast
ekonomiky tesne po prekroceni hranice milénia sice rastli, avSak ako dosledok nastupuje
finan¢na kriza, ktord mala dopad na vsetky sféry spoloc¢nosti.

Vyraznym vplyvom svetonazoru boli teroristick¢é tutoky, ktoré odStartovali
celosvetovu diskusiu k postoju a ndzorom k tymto extrémistickym ¢inom. K nim sa pridali
informécie o zacati vojnovych konfliktov v Afganistane ¢i Iraku.

Nové postoje milénia odzrkadl'uje aj postupné legalizovanie manzelstva rovnakého
pohlavia, Eurdpska integracia a Lisabonskd zmluva, ¢i mocenské tendencie digitalnych
znaciek ako Apple, Google ruka v ruke so socialnymi siet’ami a ich popularitou.

Reakciou na otvorenie trhov, Sirenie znaciek na globalny trh priniesli a
spopularizovali termin Fast fashion, ako reakciu na ekonomickl nestabilitu a financnu
krizu.

Fast fashion sa zaklada, ako to aj z ang. prekladu vyplyva na rychlosti, a to ¢o

najrychlejSim sposobom dostat’ na trh nové trendy z prezentovanych kolekcii mddnych

56 CREWE, Louise. The geographies of fashion: consumption, space and value. 1* ed. New York:
Bloomsbury Academic, 2017. s. 102. ISBN 9781472589583.
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navrharov. Rychly model médy vytvéra rychlo navrhované produkty, aby zdkaznik mal ¢o
najskor moznost’ dostat’ sa k novym trendom.’’

Spotrebitelia uvitali tento model médneho systému, nizka cena a rychlost’ trendov
v ich skriniach znac¢ne zrychlila dopyt po novinkdch u potencionalneho zakaznika.
Hodnota médnych foriem sa znizuje, a to v dosledku Fast fashion, ktora vd’aka nizkej cene,
podmienenej lacnou pracovnou silou, narychlo tvorenymi modelmi a menej kvalitnymi
materidlmi ovlada markantnt ¢ast’ mddneho trhu.

S prichodom rychlosti médneho systému definovaného vyssie, spotrebitel’ pozaduje
nové kusky rychlejsie a lacnejSie. Z toho dovodu reaguji na pohnitky névrhari so svojimi
,,bis* kolekciami, ktorymi rieSia aktudlny dopyt spoloCenstva. Predstavovali kompromis
medzi vysokou modou a konfekciou. Netreba zabtidat’ na fakt, ze mdda bola vzdy schopna
vytvorit’ si priestor na zaklade poziadaviek.

Moda sa modifikuje hlavne na zadklade zlatého veku modneho marketingu a
komunikacie. Znacky sa rozSiruju do réznych odvetvi od parfumov, doplnkov
k oddeleniam s nabytkom ¢i bytovymi doplnkami. Svetozname znacky s vybudovanym
ohlasom sa prezentuju v médnom systéme, hl'adaju kazda sezénu, ¢im by ohurili. Akym
spdsobom? Produktom, ¢i postaci svetozndma znacka a inovativny pristup v prezentacii?

Modna prezentdcia opusta zastaralé typy komunikécie a otvara sa novym virdlnym
priestorom. Modne prehliadky sa transformuju do divadelnych scén, filmov, ale na druhej
strane netreba zabudat’ na moZnosti tychto rokov, ktoré sa ani nedajii definovat. Rozne
pristupy k moédnym formam, ktoré sa neustdle menia a transformuji do hybridov sebe
vlastnym.

Arzenal luxusu naSiel novy segment v prvej dekade 21. storoCia, a to v podobe
demi couture. Polovi¢ny couture, ktory sl'uboval luxusnt fuziu hotového vyrobku a rucnej
prace s obmedzenym pocétom existujicich kusov.”® Haute couture zaZila novy ,,remake®,
v podobe poloviénej couture. Prva dekdda znamenala vel’ky rozmach vyssej mody, ktora sa
rozhodla preniknit’ do celého systému maddy, ¢i uz v podobe bis kolekcii, demi couture
alebo limitovanymi kolekciami vo Fast fashion retazcoch. Ruka v ruke s novymi
praktikami systému mody ide aj inovacia v oblasti technologii, distribtcie ¢i komunikacie
medzi spotrebitelom a vyrobcom. Tento fakt mal aj vplyv na extravagantné, neobvyklé
modne formy, ktoré sa stali samozrejmostou a beznou praxou aj v nizSich prieckach

modneho systému.

57 LAPSANSKA, Dana. Think Fashion. Histéria médy od Wortha po siicasnost. Vyd. 1. Bratislava: VSVU,
2016, s. 116.ISBN 978-80-8189-005-5

58 LAPSANSKA, Dana, Zuzana SEBEKOVA a Zuzana PEUCH. Think fashion: Technologie a kreativita v
textilnom a v médnom dizajne. Vyd. 1. Braislava: VSVU, 2017. s. 71. ISBN 978-80-8189-016-1
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Prva dekdda nového milénia je charakteristickd velkym rozmachom masovej
produkcie moddy. Spolo¢nost’ bazi po novinkach, ¢o podnietilo rozvoj vyrobného a
distribu¢ného systému. V dosledku ¢oho mddne spolocnosti Coraz viac premiestiovali
svoje vyrobne do rozvojovych krajin s lacnou pracovnou silou. Hoci to posiliiuje globalnu
ekonomiku a podporuje rozvojové krajiny, kritici podotykaja, ze v skuto¢nosti to zabranuje

v rozvoji globalneho rozvoja.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 46

5 SUCASNY STAV MODY

Rychlost’ je zakladnou jednotkou sti¢asného bytia. Cely proces ndsho bytia sa toci
okolo rychlosti. Proces, ktory v minulosti trval hodinu, dnes trva dobu jedného kliknutia.
Ruka v ruke s digitalizaciou nasich Zivotov sa stava zakladnou jednotkou nasho bytia cas.
Definitivne proces rychlosti ukotvila fast fashion v prvej dekade storo¢ia. Cim &astejsia je
zmena formy, tym klesd cena a hodnota. Uz ddvno sme prekrocili hranice rychlej
konzumnej spolo€nosti, syst¢ém mody vkrocil do neustdleho meniaceho sa kruhu bez
prestavky.

Hodnotové prazdno dneSnej mody predznacuje rdéznorodost modneho systému.
Existujeme v dobe, kedy produkt uz v dobe prezentacie straca svoju hodnotu. Neustaly
tlak po inovaciach v rychlych intervaloch markantne devastuje hodnotovl cenu produktu.
Hodnota médy, ako sme ju vnimali v minulom tisicroci, je rozdielna ako dnes.

V dnesnych ditoch je nemozné definovat’ jednotné vyjadrenia modnych foriem aj
pre jednu moédnu sezonu. Treba pripustit, Ze nastavaju situacie, kedy nastdva zhoda
v mddnych prejavoch ur€itych médnych tvorcov, avsak pre tito dobu je charakteristickym
rysom rdéznorodost. Prezentuje sa minimalizmus, dekonstruktivizmus, retro Styl ¢i
glamoure, rovnako, ako v predoslych dekddach méddne formy odzrkadl'ujii aktualne dianie
spolo¢nosti. Réznorodost’ moédnych foriem odzrkadl'uje dne$nii hodnotova nestabilitu, a
pocit nutnej rychlej obmeny, ktory sa stal automatizovanym procesom v nasich zivotoch.
Samozrejme, je mozné definovat’ rozne ,stabilné* subkultiry, ktoré maji definované
modne formy. Prikladom st hipsteri, cyber goth, hip-hop, fetis, harajuku ¢i sapeur.

Digitalizacia mddneho sektoru je dnes uz samozrejmostou. Socialne siete, blogy,
vlogy, Facebook, Snapchat, Instagram ¢i Twiter dnes hraji hlavni ulohu v masovej
komunikacii, ¢o napoméha nasmerovaniu reklamy a identifikdcie zakaznika. Dnes pocas
par kliknuti zistite potenciondlneho zékaznika, ktory vyhl'addva vas produkt. Spotrebitelia
¢1 zékaznici sa dnes transformovali na followerov, ktori zohrdvaji hlavnu tlohu v Sireni
reklamy ¢i samotnych produktov v digitdlnom svete. Prichod smartfonov znamenal vel'ka
revoluciu v médnom marketingu, ¢lovek je nonstop online a zastihnutel'ny. Marketingové
spolo¢nosti uz nemusia Cakat’ na hlavné vysielacie ¢asy, aby oslovili ¢o najviac l'udi, dnes
je vychodiskom kreativny marketing a socidlne siete. Technolégia umozituje obchodnikom
posielat’ spravnu spravu, spravnemu publiku v spravny ¢as. Vd’a¢ime tomu technoldgiam
ako Cortana, Siri, Bing ¢i Google. Tie umoziuji pouzivatelom hovorit’ prikazom a ziskat’

spravnu  odpoved’, spidtni vizbu a vysledky. Sucasne sa vyhladavanie stava
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inteligentnejSim a prediktivnym.

Dnes sme denne vystaveni priblizne 20 000 marketingovym spravam. Za
predpokladu, Ze spime 8 hodin denne a priemernad kapacita pamite cloveka je 40 - 50
bitov, je jasné, Ze nase mozgy vedia spracovat’ len Cast’ informécii za jeden den.
Priemernym ¢islom vyskumov je 300 az 700 sprav za deni.” Realitou ostava, ze ¢islo poétu
reklam stale rastie, ale kapacita ¢loveka vnimat’ je obmedzend. Zahlcovanie reklamou je
vysada prvej dekddy nového milénia, v dneSnych rokoch sa skor stretdvame s ukazom, ze
reklamy sice neubuda, avSak ¢lovek sa stava stale viac odolnej$im.

Zaujimavou vysadou, ktord sa berie dnes za samozrejmost’, je na druhej strane
informovanost’. Prave teraz, v tomto momente vieme vSetko, mame moznost’ ziskat’
informdcie, ktoré chceme prave v tomto momente. Aby ste videli najnovsiu kolekciu
napriklad moédneho domu Dior, nemusite letiet’ do Pariza, staci otvorit’ aplikaciu, kliknut’ a
vidite to isté, ¢o I'udia pritomni na modnej prehliadke.

Reakciou na rychlost a nadmerna spotrebu dneSnej doby je modne hnutie ,,slow
fashion®, ktoré priamo reaguje na fast fashion. Tento fenomén spustil priam revolaciu vo
vnimani mody. Vyznévaci slow fashion bojkotuji masovi produkciu, medzinarodné
retazce, sezobnne mddne kusky, ktoré moézu o rok vyhodit’ do koSa, a zaroven zat'azuju
zivotné prostredie. Pomald méda predstavuje lokdlne znacky miestnych dizajnérov, ktoré

s zaloZené na nadcasovosti, kvalitnom vypracovani a strihu.

59 American advertising in the media. Google Answers. 20.07. 2002. [cit. 2018-04-30]. Dostupny z www:
http://answers.google.com/answers/threadview?1d=56750
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6 ZHRNUTIE AUTORA

Mody systém je nezniCite'ny organizmus, ktory nebol schopny zahubit’ ani taky
vel'ky nepriatel’ ako bola 1. ¢i 2. svetova vojna. Mdda je vel'mi ohybny systém, ktory sa

dokaze adaptovat’ aktualnym podmienkam doby.

Mapovanie troch ustrednych pojmov diplomovej prace : mddna forma, modna
signatiira a modny priestor preukazali vzajomna nevyhnutnost’ existencie. Ani jedna sféra
modneho systému nemodze byt vyClenena Ci existovat’ osve a to na zaklade vzajomne;j
previazanosti pojmov. Mddny systém a teda aj Ustredné tri pojmy, zakonite reaguji

na podmienky spolo¢nosti, ich poZziadavkdm a ich technologickym moZnostiam.

Modne formy v sucastnosti sa podmiefniuji na jednej strane aktudlnym trendom a
poziadavkam spolocnosti a na strane druhej nevycerpatel’nej studnici médneho rozhrania,
uréenym moédnymi tvorcami a ich rukopisom. V neposlednej rade sa mddny systém
transformuje podl'a podmienok aktuidlneho mddneho prostredia, ktory v dnesnej dobe

vel'mi rychlo meni svoj charakter na zdklade vyvoja novych technolégii.

Mozeme skonStatovat, Ze hranice a pravidla moédy boli zborené, a tak rychlo ich
nikto nepostavi do takej miery, aby vlddol homogénny nédzor spolocnosti. V SirSich
stvislostiach sucasnosti je jasné, ze tuzba konzumovat’ modu je nevycerpatelnd, pretoze
kazdy novy kusok predstavuje novy zazitok ¢i skiisenost’ aj za cenu dne$nej prchavosti.
V dnesnej spolo¢nosti sa ukazuju tendencie po originalite a individudlnom pristupe
k modnym formam. Odpovedou je slow fashion. Masové produkcie ako je Zara ¢i HM sa
stavaju doplnkovym zdrojom mddy pre bezné pouzivanie, ale segment originality mody
spociva v jej individualite tvorcu ¢i znacky.

Jasnym signadlom vyvoju su technologie, ktoré kazdym rokom postvaji modu
do inych dimenzii. Rozhranie médy uz nie je iba v tradi¢nych metrdznych materidloch, ale
prichod 3D tlaciarni, kedy vieme vytvarat modne formy bez zbyto¢nych vyrobnych
procesov, je jasnou predpoved’ou budticnosti.

Tazba po individualite je nezmenite'ne prepojenda s mddou a s tizbou jedinca
po vlastnom vyjadreni seba samého. Tato neustdla tizba po oceneni tohto vyjadrenia
v podobe followerov Ci like-ov na socialnych sietach nés uistuje v nezmenite'nom
systéme fungovania médneho systému.

Interaktivita smartfonov nas uz uchvétila, interaktivne modely reagujice na rdzne

podnety, lietajici modny out-fit ¢i svetelné vlakna, to vSetko sme uz videli. ale napriek
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tomu sa modny systém vo svojej podstate nezmenil. Takze velkou otdzkou ostava, kedy sa

tento model fungovania zmeni, a ¢i vobec?
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II. PRAKTICKA CAST
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7 ROZHRANIE

Zmeny moddneho systému reaguju na podnety spolo¢nosti, hospodarstva, politicke;j
situacie ¢i ekonomiky, ktord sa transformuje a rastie ruka v ruke s vyvojom technoldgii a
novych inovacii. Modny svet je v sticasnosti vo faze neustalej obmeny a nezastaviteI'nych
procesov, vd’aka rozSirenému digitadlnemu prostrediu a moznosti modneho sveta, ktory
nema pevné hranice. Modne rozhranie nenesie zo sebou Ziadny diktat z predoslych obdobi,
kazdy dizajnér ¢i tvorca moze tvorit’ podl'a vlastného uvazenia.

Z hladiska segmentidcie modneho trhu su pritomné vsetky druhy mody, vysoka ¢i
nizka, bis kolekcie, kooperacie svetozndmych dizajnérov s fast fashion znackami, demi
couture, hand made ¢i lokalne znacky. V poslednych rokoch sa markantna Cast mody
zamerala na obuv a doplnky ako doblezitej$i artikel mody ako odev samotny. Da sa
konstatovat, Ze rychlost’ obmeny neustale rastie. Z tohto dovodu je mojim cielom zamerat’
sa na slow fashion v exkluzivhom a jedineCnom prevedeni v oblasti obuvi a modnych
doplnkov. Definovat’ si redlneho zakaznika a definovat vlastné kreativne rozhranie

pre fungovanie mojej cesty ako dizajnéra v redlnom zivote.
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8 SPOSOB DEFINOVANIA ZAKAZNIKA

Potreba nakupu. Zaklad fungovania mddneho systému je postaveny na potrebe
nakupovat’ a jej uspokojeni. Potrebu nakupu mozno definovat’ ako psychicka alebo
emocionalna potreba , ktord sa musi naplnit. Pre naplnenie tejto potreby je dodlezité
v dnesnej dobe spravne cielit’ reklamu na spravneho spotrebitel’a.

Zakladnym uspechom fungovania znacky alebo dizajnéra je spravne definovanie
zakaznika a spravne pochopenie jeho potrieb. Dnes pre vela 'udi je nakup diskrétny proces
vyberu so zvySenim povedomim o znacke a Sirokou Skalou vyberu. Zakladné vymedzenia
zdkaznika predstavuje rozdelenie z demografického, socidlneho a psychologického
hl'adiska. V neposlednej rade je treba spomenut, Ze existuju rozdiely medzi zdkaznikom
hl'adajicim odev a obuv. Ich ndkupné chovanie je v niektorych tendenciach rozdielne.

Napriklad V oblasti obuvi az 70% zakaznikov bude ¢akat’, kym sa novy mddny trend
verejne prijme a bude $irSie dostupny.® Prikladom st trendy v oblasti obuvi zaloZené
na Skaredosti — vélenky znaCky UGG alebo obuv znacky Birkenstocks, ktoré ziskali
obrovsku popularitu par rokov spédtne. Mozu vyvolat’ negativne emocie, avsak prave tato
reakcia méze odStartovat’ novy ,, look* .

Dalsou kuriozitou je, Ze az 60% nakupujiici z celého objemu sa zameriava
na moderné, cenovo dostupné maloobchodné predajne a obchodné centra.

Spotrebitel’ obuvi je komplikovany, sofistikovany a coraz dokladnejsi zékaznik a to
z toho dovodu, pretoze topanky nest vel'a vyznamov, si symbolom spolocenského statusu,
vyjadruji hodnoty a zivotné smerovanie. Vo vela situdciach sme posudzovany podla

obuvi, ktora evokuje silné emocie.

8.1 Segmentacia zakaznika

Mojim geografickym polom st velkomesta v mojom dosahu : Bratislava, Praha,
Viedent a Budapest. Z hl'adiska socidlno ekonomickych faktorov sa od seba liSia avsak
v urcitych oblastiach su si blizke. Z hl'adiska demografickych faktorov ide o zenské
zakaznicky vo vekovom rozhrani 25 +, so strednym az vyS$Sim prijmom. Z hladiska

psychologickych faktorov ide o modnych nadSencov, impulzivnych spotrebitel'ov, ktory

60 ARMSTRONG-GIBBS, Fiona. a Tamsin. MCLAREN. Marketing fashion footwear: the business of
shoes. New York: Fairchild Books, 2016. ISBN 9781472579317.

61 ARMSTRONG-GIBBS, Fiona. a Tamsin. MCLAREN. Marketing fashion footwear: the business of
shoes. New York: Fairchild Books, 2016. ISBN 9781472579317.
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hl'adaji rozmanitost’ a inovativny pristup. Z hl'adiska delenia spotrebitel'ov v oblasti obuvi
a doplnkov sa chem zamerat’ na dve potencionalne skupiny a to: Achievers / uspesny/ a

Experiencers / pozitkari/.

8.1.1 Achievers

Achievers , predstavuju profesiondlne Zeny, motivované tispechom, silno orientované
na kariéru. V redlnom Zivote musi ukazovat’ svoju pracoviti, profesionalnu a sofistikovanti
stranku osobnosti, ktorej ni¢ neunikne. Je finan¢ne zabezpefend, vo svojom konani
predvidava ale prispdsobiva k rozliénym situdciam. Svoje nakupné chovanie vopred

premyslia.

Obr. 11. Achievers



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 54

8.1.2 Experiencers

Experiencers predstavuju mladé Zeny, plné entuziazmu, orientované na seba a vlastné
potreby, ktoré sa vedia finan¢ne zabezpecit'. Z hl'adiska ndkupného chovania st impulzivne
a nepredvidatené , zamerané na vizudlny stimul. Vo svojom Zivote su socidlne aktivne,

spontanne a ako prvé sa adaptuju na nové médne trendy.

Obr. 12. Experiencers
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9 KONCEPT

Hlavnym konceptom mojej autorskej kolekcie je vytvorenie kolekcie, ktora vychadza
z mojho Specifického rukopisu a bude schopna realneho predaja s cielenim na zdkaznika.
Zakladna myslienka je vytvorit’ plne funkénu a nositelnu kolekciu so zameranim sa
na variabilitu a prispdsobivost’.

Pri tvorbe kolekcie som vychadzala z teoretickej Casti diplomovej prace, kde som
mapovala transformaciu médnych foriem, ¢o ma inspirovalo hl'adat’ svoj modny rukopis a
zaroven dizajn nevSednych modnych foriem aplikovanych na obuv a galantérne doplnky.

V zakladne som vychadzala z geometrickych tvarov, s dorazom na zakomponovanie
Casti kruhu. Zékladnymi pojmami pre charakteristiku kolekcie su: jednoduchost’,
vzdus$nost’, variabilita, prispdsobivost’ a transformacia.

Primarna koncepcia kolekcie je zamerana na moZnost’ vol'by zdkaznika, z hl'adiska
jeho potrieb. Mojim cielom bolo vytvorenie urcitej formy hry v moznosti variovanych
galantérnych produktov podla potrieb zakaznika.

Zakladnou technikou zakomponovanou do celej kolekcie su zarezy, ktoré vyuzivam
v dvoch polohéach. V prvom rade sluZia ako vymenny mechanizmus v kolekcii variabilnych
kabeliek.

Obr: 13. Dokumentdacia zarezov
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V druhom pripade tvoria esteticky aj funkény prvok siete, ktora deformuje zakladné

tvary do novych prispdsobivych poddb ako v niektorych kabelkéch tak ako aj v obuvi.

Obr. 14. Detail zarezov
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10 INSPIRACNE ZDROJE

Velkym inSpiranym zdrojom sa pre mmna stal trend na aktualnu sezénu : Slow
future /pomald budtcnost’/. Tento trend je Specificky vo svojom ponimani dizajnérskej
koncepcie, kedy hl'adi na minulost’ aby si predstavila buducnost’.

Skuma vztahy: priroda — €lovek, Zivy Coraz rychlejsi digitdlny svet. Hl'add zmysel
dizajnu , zameriava sa na cestovanie , zdravie, udrzatel'nost” a praktické produkty.

Tento kIicovy trend ma inSpiroval k vytvoreniu variabilnej kolekcie galantérnych
doplnkov, ktoré su kombinovatelné podl'a potreby zakaznika. Zakladom inSpirdcie bolo
vytvorenie kolekcie, vyrabanej v malych sériach na principe vyroby akoby ,, na mieru*

tzn. , Ze zékaznik si sdm navoli vel’kost’ a funkciu kabelky ako potrebuje.

10.1 Moodboard

Moodboard predstavuje moje estetické a vizudlne inSpiracné zdroje, na zaklade

ktorych som stavala estetické hodnoty mojej kolekcie.

Obr. 15. Moodboard
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10.2 Farebnost’ a materialy

Z hladiska Specifikacie zdkaznika a obsiahnutie, ¢o najvacSieho okruhu som si na
zaCiatku zvolila zédkladnt farebnu Skélu Ciernej, Sedej, béZovej, smotanovej a bielej. Po
spracovani vyskumu trendov farebnosti na terajSie obdobie som rozsirila skalu o odtiene
broskyiiovej, ruzovej a zltej. Definitivnu farebni Skalu som vyselektovala v zaklade

na ¢iernu, bielu a pudrovo ruzovu so Zltym akcentom.

Obr. 16. Farebna skala

Materialova skladbu som vyselektovala na usent a kovové komponenty. Useni som
zvolila licovi hovddzinu v kombindcii s usiovymi podsivkami ako zvrSkovy material
topanok a zédkladny material galantérnych doplnkov.

Kolekcia kabeliek je doplnend o na mieru vyrobeny kovovy komponent racky
z nerezovej oceli, ktory som ru¢ne spracuvala a vylestila do vysokého lesku. Kolekciu som
doplnila o detaily v podobe kovovych komponentov: sedlarske nity, plachtové krazky a

kovové zipsy.

Obr. 17. Materialova skladba
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11 THE FORMS

Pre tvorbu kolekcie bolo pre mna klIticové pochopit’ krehku rovnovahu medzi
modnou formou, signatirou a prostredim, ktoré predstavuju odrazovy mostik pre kazdého
modneho dizajnéra. Predstavovalo to pre mna ocarujucu cestu po stopach mody a jej
transformécie. Teoreticka Cast’ tejto prace mi poskytla vel'a zaujimavych podnetov k tvorbe

vlastnej kolekcie.

Kolekcia vystihuje moj dizajnérsky rukopis so zameranim na cielového zakaznika.
Pracovala som z hladiska tvarov zo zékladnych geometrickych utvarov s doérazom
¢oho som dosiahla vytvorenim sietového dezénu tvoreného zarezmi. Sietované dezény

som podmieiiovala funk¢énosti produktov.

Hlavnym cielom pre mna sa bolo odlisit’ a vytvorit’ inovativne kusky pre Zeny,
ktoré¢ hladaju pridand hodnotu moddnych produktov. PredovSetkym som chcela
do kolekcie zapojit’ potencionalneho zadkaznika — Zenu, ktord si sama ur¢i podl'a vlastnej

potreby skladbu kone¢ného produktu.

Kolekcia sa sklada z troch druhov variabilnych kabeliek, ktoré si méze zakaznicka
navolit’ podl'a vlastnej potreby, prevliekanim mechanizmu a nasledne roznymi dizkami a
farbami popruhov. R6zne moznosti kombinécii kabeliek su prilozené v obrazovej prilohe
diplomovej prace. Kolekcia je doplnena o Styri pary obuvi. Kompletnu fotograficka doku-
mentaciu s moznymi varidciami ndjdete v obrazovej prilohe s doplnenymi névrhovymi

rieSeniami.
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11.1 Tote bags

Obr. 18. Navrh Tote bags

Prvym druhom kabeliek su kabelky s integrovanym sietovym dezénom v troch
variantach. V tomto pripade som transformovala techniku sietovych kabeliek
do polkruhového dezénu, ktory tvori esteticky detail a zaroven funkéne zvacsuje priestor
kabelky podl'a potreby. Kabelky su vyhotovené v troch rozdielnych prevedeniach. Prva je
v strihovom rieseni tvorena obdiZnikom a doplnena o integrovant siet. Druh4 kabelka je
strednej velkosti s detailom kruhovych vyrezov, odvodena od prvej kabelky. Tretia kabelka

je v tvare polkruhu s v§itym vencom s integrovanym sietovym dezénom.
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Obr. 19. Fotografia Tote bags
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11.2 Clutch bag

Obr. 20. Navrh clutch bag

Clutch bag je rozmerovo menS$ia variabilna kabelka, ktorda ma hlavne funk¢nt
vlastnost’ ako variabilnd kabelka, sluzi ako predné vrecko, samostatnd kabelka alebo

ladvinka. Je zhotovena v troch farebnych odtienioch kolekcie.

Obr. 21. Fotografia clutch bags
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11.3 Pocket bags

Obr. 22. Navrh Pocket bags

Tretim druhom su malé Pocket bags, tzv. pripinatel'né vrecuska s uzatvaranim
na zips. Tvaroslovie som zvolila polkruh s asymetrickym dnom. Kabelky st vyhotovené
v troch velkostiach, kde som sa odvijala od velkosti peniazenky, cez vrecko na mobilny
telefon a kozmeticku tasticku. Kvoli prepojeniu kolekcie som aplikovala vyrezavany detail

na najvicsiu z nich.

Obr. 23. Fotografia Pocket bags
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12 DESIGN OBUVI

Kolekcia The Form sa sklada zo Styroch parov damskej obuvi, kde som prepajala
koncepéné prvky kolekcie. Obuv vznikla v spolupraci s firmou Schétzle shoes, kvoli plnej
funk¢nosti obuvi. Pri tvorbe dizajnu som sa zameriavala na estetické prepajanie kolekcie,

funk¢nost’ a prispdsobivost’.

12.1 Model ¢é.1

Obr. 24.Navrh modelu ¢.1

Model €. 1 predstavuje usiiovou damsku polobotku. Z hladiska prispdsobivosti
topanky som zakomponovala zirezy do strihového rieSenia obuvi. Obuv je
v najpotrebnejsich Castiach flexibilnd. Pocas tvorby kolekcie som musela zvolit’ vertikalne

zarezy, dezén a to kvoli funkénosti obuvi.

Obr. 25.Fotografia modelu ¢.1
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12.2 Model €. 2

Obr. 26.Navrh modelu ¢. 2

Druhy model predstavuje nazavak s otvorenou pitou. V tomto modeli som
vyuzivala linie kruhu s dorazom na kovové detaily v podobe kovovych plachtovych

krazkov a vymenitel'ného $nurovadla pozostavajuceho zo zipsu.

Obr. 27 Fotografia modelu ¢. 2
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12.3 Model ¢.3

Obr. 28 Navrh modelu ¢. 3

Treti model predstavuje damsku sanddlu s uzatvorenou Spicou. Doéraz som
predovsetkym kladla na prepojenie hlavnych prvkov kolekcie. Sandal ma variovatelny

zadny diel, ktory mdze byt variovany ako tvarom, tak aj farbou.

Obr. 29 Fotografia modelu ¢. 3
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12.4 Model ¢.4

\/\

Obr. 30 Navrh modelu ¢. 4

Stvrty model je kombinaciou pouZitia flexibilnych zarezov a kruhovych prvkov
kolekcie. Predstavuje damsku polobotku bez jazyka s detailom v podobe kovovych
plachtovych krazkov a zipsového Snurovadla. Vertikidlne zirezy som komponovala
v polkruhovych segmentoch k mieste obvodu prstovych kibov pre flexibilitu a komfort

obuvi.

Obr. 31 Fotografia modelu ¢. 4
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ZAVER

Jedina konStanta médy je jej stdla obmena mena v dneSnom svete. Moda v 'udskom
zivote je dynamicka, zvodna, posiliiujuc jednotlivcov v rozmanitosti sposobov. Vyznamy,
ktoré jednotlivei pripdjaji k modnym formam a vzhladu, st vysledkom roéznych
interaktivnych komplexnych javov ma makro a mikro urovni, ktoré su vysledkom
nekonecného kolobehu modneho systému.

Vztah medzi troma hlavnymi tézami : mdédnej formy, modnej signatiry a modneho
prostredie je neoddelitelni. Tieto tri pojmy sa navzdjom ovplyviiuji a vyvijaji zaroven.
Mobzeme skonStatovat, Ze markantny vplyv na ur€ovanie cesty modneho systému maji
kultarno-spolocenské , politické, a ekonomicko-hospodarske podmienky.

Modny systém ako taky je pruzny organizmus, ktory sa dokaze adaptovat
akymkol'vek podmienkam a situdciam. Tento cyklicky proces obmeny a vzajomného
vplyvu predstavuje komplexné fungovanie moédneho systému, kde jednotlivei vytvaraji
nové vyznamy rovnako ako ur€ovatelia moédnych tokov.

Rychlost’ ovladla celé nase bytie. Proces, ktory v minulosti trval hodinu, dnes trva
dobu jedného kliknutia. Ruka v ruke s digitalizaciou nasich zivotov sa stava zékladnou
jednotkou nasho bytia cas, ktory zohrdva doéleziti ulohu aj v moddnom systéme.
V skutocnosti je tazké jasne identifikovat’ a definovat’ jedine¢na organizacnu paradigmu
pre budicnost. Tuzba po konzumacii novych produktov je stale pritomnd, avSak
v protipole zauzivanych veci sa objavuju pomalé modne tendencie v podobe slow fashion.
Trh presyteny globalnymi znackami je pritomny, avSak zacinaji prevladat’ tendencie
originality mody v jej jedinecnosti a nie v mnozstve foriem.

Velkym zasadnym vplyvom a zaroven budicnostou su vSadepritomné
technologie, obklopujuce nas zivot. Vznikajice formy vsadepritomnych technologickych
médii st kedykol'vek k dispozicii, st prepletené do kazdodenne - denného zivota. Internet
ma schopnost’ absorbovat’ predmet s neprekonatenou viac rozmernostou, zahfiia
vizualizaciu, interaktivitu na dialku, spolofensku interaktivitu, prostredie, ktoré
prepozi¢iava vSetkym nasim zmyslom, a to stcasne, po celi dobu. Stale viac sa zda, ze
I'udské telo a digitdlne informacie musia byt’ v nepretrzitom kontakte.

Prakticka cast’ diplomovej préace reflektuje ziskané teoretické poznatky a pretvara
ich do ucelenej kolekcie, zalozenej na Specifickom rukopise. V koncepcii svojej autorske;j
kolekcie vnimam cestu, ktord ma potencidl. Mam v umysle ju postuvat’ d’alej a aplikovat

aj do inych materidlovych médii.
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Ztuzovacie dielce st z termoplastického materidlu. Vrchovy dielec je strihovo vyrieSeny
jednym dielcom ku ktorému je prisity jazyk. Obuv je zhotovend s krajanou tpravou hran.

Obuv je uzatvarana Snurovadlom. Strihové rieSenie doklada priloha ¢.17.



PRILOHA P 8: TECHNICKY POPIS MODELU C.2

Technicky popis modelu ¢.2

Obuv je zhotovend lepenym vyrobnym sposobom a monolitnou jednotkovou
podosvou. ZvrSok je zhotoveny z licovej hovddzinovej usne, podsSivka z kozej usne,
medzipodSivka je z platna s nazehlovacou vrstvou. ZtuZovacie dielce su z termoplastického
materidlu. Obuv ma derbové strihové rieSenie s uzatvaranim Snurovadlom. Obuv je

zhotovena s krajanou Upravou hran. Strihové rieSenie doklada priloha €.18.



PRILOHA P 9: TECHNICKY POPIS MODELU C. 3

Technicky popis modelu ¢.2

Obuv je zhotovena lepenym vyrobnym sposobom a monolitnou jednotkovou
podosvou. Zvrsok je zhotoveny z licovej usne z hovéddziny, podsSivka z usne z prasaciny,
medzi-podSivka je z platna s nazehlovacou vrstvou. Ztuzovacie dielce su z
termoplastického materialu. Obuv méa uzatvorenll Spicu a volnu pitu s nastavitelnym
pasikom okolo ¢lenku. Obuv je zhotovena s krajanou upravou hran. Strihové rieSenie

doklada priloha ¢.19.



PRILOHA P 10: TECHNICKY POPIS MODELU C. 4

Technicky popis modelu ¢.4
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